1. Трудовая теория стоимости К.Маркса и теория предельной полезности

Д.Рикардо отмечал, что в эк.теории ничто не порождало так много ошибок и разногласий, как именно неточности и неопределенность смысла, к-й вкладывался в слово «стоимость».

Основные концепции экономистов по вопросу о стоимости товара сформировались в течение 18-19вв, и сегодня можно выделить три основных подхода к определению стоимости.

1). Первый основан на использовании теории трудовой стоимости К.Маркса. В соответствии с этим направлением производство и обмен товаров совершаются на базе их стоимости, к-я опр-ся общественно необходимыми затратами труда. В этом случае товаропроизводители должны исходить из следующего закономерного положения: если индивидуальные затраты труда больше общественно необ-х, то та часть затрат, к-я превышает последние, обществом не признается. При этом в основе стоимости товара лежит общественный труд, затраченный на его производство. Отсюда стоимость опр-ся как воплощенный в товаре общественный труд товаропроизводителей.

По К.Марксу  стоимость товаров опр-ся не индивидуальным, а общественно необходимым рабочим временем, к-е требуется для изготовления товара при наличии общественно-нормальных условий производства и при среднем в данном обществе уровне умелости и интенсивности труда.

2). Второй подход основан на использовании теории предельной полезности. Эта теория нашла широкое применение у маржиналистов. Они выводят стоимость и цену из предельной полезности товаров и их редкости. Представители этого направления считают, что последовательное приращение одинаковых величин запаса блага, находящегося в распоряжении субъекта, за известной точкой сопровождается прогрессирующим уменьшением единицы полезности блага.

Полезность последней единицы запаса, или предельная полезность блага, и определяет величину стоимости данного товара.

При этом маржиналисты выделяют два вида ценности материальных благ: субъективную и объективную. Под субъективной ценностью они понимают ценность материальных благ для данного субъекта, под объективной ценностью – рыночную цену товара, к-я рассматривается как результат столкновения на рынке субъектов оценки полезности данного товара со стороны покупателей и продавцов.

3). Третий подход был сформулирован А.Маршаллом. полезность определяет предлагаемое кол-во, предлагаемое кол-во определяет издержки производства, издержки производства определяют ценности. Он считал, что цена, к-ю согласен уплатить за товар покупатель, опр-ся полезностью товара, при этом полезность товара он рассматривал как максимальную стоимость, к-ю может уплатить за товар покупатель.

На рынке под воздействием изменений, происходящих в спросе  и предложении, имеют место постоянные колебания рыночных цен. В соответствии с трудовой теорией стоимости такие колебания объясняются как отклонением цен от стоимости товаров. На этой основе производители товаров при их обмене вынуждены считаться с общественной трудовой стоимостью товара, последняя служит базой цены. Равновесное состояния наступает при совпадении спроса и предложения. При определении стоимости блага на основе теории предельной полезности колебания цен происходят вокруг ценности «предельного продукта». Равновесная рыночная цена товара яв-ся результатом столкновения на рынке субъективной оценки полезности данного товара со стороны покупателей и продавцов.

Можно сделать вывод, что теория трудовой стоимости по К.Марксу и теория предельной полезности не противоречат, а дополняют друг друга. Если в первой наиболее глубоко разработан научный аппарат обоснования стоимости в соответствии с трудовыми затратами, то во второй – теоретически обосновано наиболее эффективное использование основных факторов производства – труда, капитала, земли ит.д.
2. Рынок: содержание, категории, функции

Рынок – общественная форма организации и функционирования экономики, при к-ой обеспечивается взаимодействие производства и потребления без посреднических институтов, регулирующих деятельность производителей и потребителей, прямое и обратное воздействие на производство и потребление.

Суть рыночных отношений сводится к возмещению затрат продавцов (товаропроизводителей и торговцев) и получению ими прибыли, а также удовлетворению платежеспособного спроса покупателей на основе свободного, взаимного соглашения, возмездности, эквивалентности и конкурентности. Именно это и составляет сущностные черты рынка. Материальную основу рыночных отношений составляет движение товара и денег.
· Сущность рынка находит свое выражение в главных его экономических функциях:

· интегрирующая – состоит в соединении сферы производства (производителей), сферы потребления (потребителей), а также торговцев-посредников и включения их в общий процесс активного обмена продуктами труда и услугами;

· регулирующая -  предполагает воздействие рынка на все сферы экономики, обеспечивает согласование производства и потребления в ассортиментной структуре, сбалансированность спроса и предложения по цене, объему и структуре, пропорциональности в производстве и обмене между регионами, сферами нац.экономики (рынок дает ответ на вопросы: что, для кого и как производить?);

· стимулирующая – состоит в побуждении производителей к созданию новой продукции, созданию необходимых товаров с наименьшими затратами и получением достаточной прибыли; стимулировании научно-технического прогресса;

· ценообразующая (эквивалентная) – это установление ценностных эквивалентов для обмена продуктов. При этом рынок соизмеряет затраты и результаты, выявляя ценность товара посредством определения не только количества затраченного труда, но и его полезности;

· контролирующая функция – на рынке выявляется, в какой мере нуждам покупателей соответствует нетолько кол-во, но и качество товаров и услуг;

· посредническая – обеспечивает встречу производителей и потребителей с целью обмена результатами труда., при этом потребитель имеет возможность выбора оптимального продавца-поставщика, а продавец – наиболее подходящего покупателя;

· информационная – дает участникам рынка через постоянно меняющиеся цены, процентные ставки на кредит объективную информацию о спросе и предложении товаров и услуг; 

· экономичности – предполагает сокращение издержек обращения в сфере потребления (затрат покупателей на покупку товаров)и соразмерности спроса с заработной платой;

· реализации интересов рыночных субъектов – обеспечивает  взаимосвязь интересов продавцов (получение большого дохода) и покупателей (удовлетворение потребностей с наименьшими затратами). Соединение этих интересов предполагает обмен нужными друг другу полезностями и эквивалентность рыночной сделки. 
Из сущности рынка и его функций логически вытекает и его роль в общественном производстве:

· выдавать сигнал производству: что в каком объеме и для кого производить;

· уравновешивать спрос и предложение, обеспечивать сбалансированность экономики;

· дифференцировать товаропроизводителей в соответствии с эффективностью их работы и нацеленностью на покрытие рыночного спроса;

· «санитарная» роль сводится к «вымыванию» неконкурентноспособных предприятий и свертыванию устаревших производств.

3. Структура и инфраструктура рынка

Любой рынок базируется на трех элементах: цене, спросе и предложении, конкуренции.

Изменением цен служит ориентиром для производителя (изменение объемов, качества, технологии).

Изменения между спросом и предложением порождает колебания рыночных цен вокруг так называемой цены Равновесия.

Цель каждого предпринимателя – максимизация прибыли, а следовательно расширение масштабов хоз.деят-сти. Это неизбежно приводит к  борьбе предпринимателей за наиболее выгодные условия производства и сбыта товаров, рост объемов пр-ва, и они выступают по отношению к друг другу как соперники или конкуренты.
Различия в хар-ре рыночной конкуренции связаны с существованием различных рыночных структур, к-е отличаются друг от друга по кол-ву и размерам действующих на данном рынке фирм, хар=ру производимой этими фирмами продукции, возможности входа на рынок новых фирм и выхода из него, а также доступностью информации, необходимой для принятия экономических решений.

· Наиболее эффективно рыночный механизм действует в условиях свободной или совершенной конкуренции, т.е. когда ситуация на рынке хар-ся:

· множеством покупателей и продавцов;

· высокой мобильностью факторов производства;

· отсутствием барьеров на пути вступления на рынок или выхода из него;

· однородностью продаваемой продукции;

· равным доступом всех участников рыночных отношений к информации.

При совершенной конкуренции доля каждого участника незначительна, поэтому ни один из продавцов или покупателей не в состоянии влиять на рыночную цену.
Если хотя бы один из признаков отсутствует , то такая рыночная структура называется несовершенной 

конкуренцией ( монополия, олигополия, монополистическая конкуренция).

Инфраструктура – это обязательный компонент любой целостной эк.системы и подсистемы.

Применительно к рынку как к самостоятельной подсистеме инфраструктура  - это совокупность 

организационно-правовых форм, опосредствующих движение товаров и услуг, акты купли-продажи, или совокупность институтов, систем, служб, предприятий, обслуживающих рынок и выполняющих определенные функции по обеспечению нормального режима его функционирования.

· Основными элементами инфраструктуры современного рынка являются:

· биржи (товарные, сырьевые, фондовые, валютные), их организационно оформленное посредничество;

· аукционы, ярмарки и другие формы организационного небиржевого посредничества;

· кредитная система и коммерческие банки;

· эмиссионная система и эмиссионные банки;

· система регулирования занятости населения и центры гос. И негос. Содействия занятости (биржи труда);

· информационные технологии и средства деловой коммуникации;

· налоговая система и налоговая инспекция;

· система страхования коммерческого хозяйственного риска и страховые компании;

· спец.рекламные агентства, информационные центры и агентства средств массовой информации;

· торговые палаты, др. общественные, добровольные и гос. Объединения (ассоциации) деловых кругов;

· таможенная система;

· профсоюзы работающих по найму;

· коммерческо-выставочные  комплексы;

· система высшего и среднего эк.образования;

· аудиторские компании;

· консультативные (консалтинговые) компании;

· общественные и гос.фонды, предназначенные для стимулирования деловой активности;

· спец.зоны свободного предпринимательства.
Функции инфраструктуры рынка:

· облегчение участникам рыночных отношений реализации их интересов;

· повышение оперативности и эффективности работы рыночных субъектов на основе специализации отдельных субъектов экономики и видов деятельности;

· организационное оформление рыночных отношений;

· облегчение форм юр.и эк.контроля, гос-о т общ-о регулирования деловой практики.

4. Преимущества и недостатки рыночного механизма

Рыночный механизм – это механизм взаимосвязи и взаимодействия основных элементов рынка: предложения, 

спроса, цены и конкуренции.


Особенность РМ состоит в том, что каждый ее элемент теснейшим образом связан с ценой, к-я служит основным инструментом, воздействующим на спрос, предложение и конкуренцию.

Изменением цен служит ориентиром для производителя (изменение объемов, качества, технологии).

Изменения между спросом и предложением порождает колебания рыночных цен вокруг так называемой цены 

Равновесия.


Цель каждого предпринимателя – максимизация прибыли, а следовательно расширение масштабов хоз.деят-сти. Это неизбежно приводит к  борьбе предпринимателей за наиболее выгодные условия производства и сбыта товаров, рост объемов пр-ва, и они выступают по отношению к друг другу как соперники или конкуренты.

· 
Наиболее эффективно рыночный механизм действует в условиях свободной или совершенной конкуренции, т.е. когда ситуация на рынке хар-ся:

· множеством покупателей и продавцов;

· высокой мобильностью факторов производства;

· отсутствием барьеров на пути вступления на рынок или выхода из него;

· однородностью продаваемой продукции;

· равным доступом всех участников рыночных отношений к информации.

При совершенной конкуренции доля каждого участника незначительна, поэтому ни один из продавцов или 

покупателей не в состоянии влиять на рыночную цену.

Если хотя бы один из признаков отсутствует , то такая рыночная структура называется несовершенной 

конкуренцией (монополия, олигополия, монополистическая конкуренция).


Рыночная конкуренция имеет определенные преимущества и недостатки.

· Преимущества:

· способствует более эффективному исп-ю ресурсов при производстве необх-х обществу товаров;

· вызывает необходимость гибко реагировать и быстро адаптироваться к изменяющимся условиям производства;
· создает условия для оптимального исп-я научно-технических достижений в области создания новых видов товаров, внедрения новой техники и технологий, разработки более совершенных методов организации и управления производством;
· обеспечивает свободу выбора и действий потребителей и производителей;
· нацеливает производителей на удовлетворение разнообразных потребностей и на повышение качества товаров и услуг.
· Недостатки:

· не способствует сохранению невоспроизводимых ресурсов (лес, дикие животные, запасы недр, морей и океанов);

· не обеспечивает развитие производства товаров и услуг коллективного пользования (дамбы, дороги, общественный транспорт);
· не создает условия для развития фундаментальной науки, системы общего образования, многих элементов городского хозяйства;
· не гарантирует права на труд, доход, отдых;
· не содержит механизмов, препятствующих возникновению социальной несправедливости и расслоению общества на богатых и бедных.
5. Конкуренция: сущность, виды

Конкуренция  (от лат. «конкурро» - сталкиваться) – это соперничество между участниками рыночной  

экономики за наиболее выгодные условия производства, купли и продажи товаров. Конкурентная борьба за эк.процветание и выживание есть эк.закон рыночного хозяйства.


Конкуренция сильно зависит от кол-ва производителей-продавцов и покупателей. Она развертывается среди 

Продавцов, к-е хотят продать свой товар подороже. В этой борьбе побеждают те из них, кто сбывает свой товар подешевле, чтобы стимулировать покупательский спрос, но продает больше.


Активно развивается конкуренция среди покупателей, к-е стремятся приобрести товар по меньшей цене. В соперничестве между ними побеждают те, кто предложил более высокую цену по сравнению с рыночной ценой.


Наконец, главное соперничество развивается между продавцами и покупателями, к-е стоят на противоположных позициях в отношении уровня цен на товары. В результате этого соперничества устанавливается общая цена на однородные товары и конкретный вид кривой спроса и предложения.


Чем сильнее конкуренция среди продавцов, тем в большей мере предложение товаров превышает спрос покупателей. Когда конкуренция среди продавцов ослабевает, спрос начинает превышать предложение товаров. Конкуренция продавцов, среди покупателей и между теми и другими выступает как сила, вызывающая движение цены к уровню равновесия.


Сущность конкуренции проявляется в ее функциях:

· обеспечение нацеленности производителя на запросы потребителя, без чего нельзя получить прибыль;

· стимулирование роста эффективности производства, обеспечивающее «выживание» производителей;

· дифференциация товаропроизводителей (одни выигрывают, другие остаются при своем, третьи – разоряются);

· давление на производство, распределение ресурсов между отраслями народного хозяйства в соответствии со спросом и нормой прибыли;

· ликвидация неконкурентноспособных предприятий (их продажа с молотка, слияние, преобразование и т.д.);

· стимулирование снижения цен и повышение качества товаров.

Различают конкуренцию:

· функциональную (конкуренция определенного товара);

· видовую (по цене и качеству);

· межфирменную (среди отдельных предприятий, фирм);

· внутриотраслевую и межотраслевую.

Чистая конкуренция хар-ся наличием многочисленных продавцов и покупателей, занимающихся покупкой-

продажей гомогенного продукта. В этих условиях на рынке отсутствует продуктовая дифференциация, и многочисленные продавцы и покупатели, независимо и одиночно, не могут воздействовать на формирование рыночных цен (фин.рынок).


Эффективная конкуренция (реальная) возникает, когда покупатели и продавцы действуют независимо, даже при условии, когда рынок не яв-ся чисто или совершенно конкурентным.


Ценовая конкуренция хар-ся ценовой дискриминацией на реализуемый продукт, к-я возможна при соблюдении следующий условий: продавец – монополист, продавце ранжирует покупателей по группам согласно их платежеспособностям; первоначальный покупатели не имеет возможности перереализовать товар или услугу (услуги врачей, адвокатов, гостиниц). 


Неценовая конкуренция осущ-ся посредством совершенствования качества продукции и условий ее продажи (сбыта).

· 
Наиболее эффективно рыночный механизм действует в условиях свободной или совершенной конкуренции, т.е. когда ситуация на рынке хар-ся:

· множеством покупателей и продавцов;

· высокой мобильностью факторов производства;

· отсутствием барьеров на пути вступления на рынок или выхода из него;

· однородностью продаваемой продукции;

· равным доступом всех участников рыночных отношений к информации.

Если хотя бы один из признаков отсутствует , то такая рыночная структура называется несовершенной 

6. конкуренцией.


Несовершенная конкуренция – несколько крупных фирм производят основную массу определенного товара. Она проявляется в виде монополии и монопсонии. При этом у покупателей и продавцов имеется возможность влиять на цены путем изменения объема выпуска в первом случае и изменением объема закупок во втором.


Монополия  - отдельный производитель занимает доминирующее положение и контролирует рынок данного товара.


Монопсония – один покупатель.


Монополия и монопсония – это крайние случаи несовершенной конкуренции. Чаще встречается олигополия – осн.масса товара сосредоточена у нескольких крупных продавцов; олигопсония – несколько крупных покупателей.


Дуополия – два поставщика определенного товара и между ними полностью отсутствуют монополистические соглашения о ценах, рынках сбыта, квотах.


Билатеральная монополия  (двусторонняя) – возникает противоборство единого поставщика и единого (объединенного) потребителя.

7. Возникновение и сущность монополии. Антимонопольное законодательство

Монополия  (греч. «монос» –один, «полео» – продаю) - отдельный производитель занимает доминирующее положение и контролирует рынок данного товара.
Определяющим моментом при  этом яв-ся не размеры предприятия, а доля его производства в выпуске товаров на рынке. Первые монополии возникли еще очень давно и были связаны с невоспроизводимыми условиями производства и возможностями диктовать потребителям свои условия. Ленин связывал появлении монополии прежде всего ростом концентрации и централизации производства и капитала. Есть и другие условия образования монополий, такие как естественная монополия, связанная с невоспроизводимыми элементами производства (залежи полезных ископаемых, плодородные участки земли и т.д.). Может возникнуть административная монополия, поддерживаемая гос-вом, подчиняющая судопроизводство, охрану правопорядка, гос.безопасность и т.д.
В условиях преобладание монополий наблюдается сочетание стихийного рыночного ценообразования с управлением этим процессом, осуществляемым монополиями и гос-вом.

Если монополия получает право на реализацию товаров, то она стремится как можно больше продать товаров и получить при этом максимальное кол-во прибыли. Однако продажа каждой доп.единицы товара по мере удовлетворения спроса приносит все меньше и меньше дохода. Для того, чтобы продать эту доп.единицу необходимо понизить цену, так как покупательная способность рынка имеет ограниченные возможности. При этом монополия будет продавать товары не по самой высокой цене, а по той, к-я обеспечивает оптимальное сочетание объема продажи и цены за единицу изделия и получение наивысшего общего объема прибыли.

Вместе с тем монополистическая ситуация сопровождается антимонопольными методами воздействия со стороны гос-ва.

· Первая группа мер – административно-правовое воздействие в виде:

· запрета монополии в какой-либо отрасли хоз-ва;

· роспуска существующих монополистических объединений;

· расчленения монополий на ряд самостоятельных производств.

· Вторая группа мер -  административно-экономическое возд-е, направленное на:

· преследование гос-вом торговцев, осуществляющих ценовую дискриминацию (завышение цен, не обусловленное издержками производства);

· преследование торговцев, осуществляющих фальсификацию товаров путем исп-я рекламы;

· запрещение внеэкономического воздействия на контрагентов путем сговора с целью оказания совместного влияния на изменение рыночной ситуации.

· Третья группа мер – экономическое воздействие, проводимое гос-вом:

· исп-е разных приемов ведения налоговой политики, к-е вынуждают монополию назначать цены на выпускаемую продукцию, близкие к условиям свободной конкуренции;

· поощрение выпуска товаров-субститутов, т.е. товаров-заменителей. Разнообразие товаров личного и производительного потребления снижает спрос на товары монопольного производства;

· расширение рынка за счет установления международных экономических связей и увеличения импорта;

· распространение научных и технологических знаний.

8. Государство,  его роль и функции в экономике

· Во всех общественных системах гос-о играет весомую эк.роль, выполняя больший или меньший набор хозяйственных и социальных функций. Из проявлений несовершенства рынка вытекает необходимость гос.рег-я.

Гос.рег-е экономики – процесс воздействия гос-ва на хоз.жизнь общества и связанные с ней социальные процессы, в ходе к-ого реализуется эк.и соц.политика гос-ва, основанная на доктрине (концепции).
9. Гос.сектор в экономике и способы разгосударствления. Специфика России

В любой ЭС опр-ую роль играет собственность, к-я выражает отношения присвоения (отчуждения) средств производства и создаваемых с их помощью материальных благ, их  распределения, обмена и потребления. Собственность тесно связана с властью. Строго говоря, управление производством яв-ся функцией собственности, одной из ее обязательных сторон. Собственность – это целое, а ее элементами (частями целого) яв-ся владение, пользование и распоряжение.

По форме присвоения различают собственность: индивидуальную, коллективную, гос-ую (общегос-ая, 

муниципальная, на территории гос-ва). По форме прав собственности: частную, государственную (федеральная, республик , краев и муниципальная), совместную.

Специфика российской  экономики, определявшаяся тотальным господством гос.собственности, диктует 

необходимость разгосударствления и приватизации как основных методов перехода к реальному многообразию форм собственности, как основы формирования рыночного хозяйства, как метода оптимизации структуры предпринимательства.


Разгосударствление – это совокупность мер по преобразованию гос.собственности, направленных на устранение чрезмерной роли гос-ва в экономике.


Р-е означает снятие с гос-ва большинства функций хозяй-ого управления, передача соответствующих полномочий на уровень предприятий, замену вертикальных хоз.связей горизонтальными.


Р-е не означает полного ухода гос-ва из экономической сферы. Современное производство не может успешно развиваться без гос-о рег-я, к-е эффективно лишь в определенных пределах. Если эти пределы нарушаются, эффективность общественного производства снижается.

Р-е может осущ-ся по различным направлениям:

· р-е процессов присвоения, признание каждого работника и трудового коллектива равноправным участником присвоения. Пример – демонополизация;

· создание многообразных форм хозяйствования, предоставление всем формам предприятий равных прав на свободу хоз.деят-сти в рамках закона;

· формирование новых организационных структур, создание новых форм предпринимательской деят-сти (концерны, консорциумы, ассоциации и др.), между к-ми ведущую роль играют горизонтальные связи.

Таким образом, р-е направлено на преодоление монополизма, развитие конкуренции и предпринимательства.

В тесной связи с р-е нах-ся приватизация.

Приватизация – одно из направлений р-я собственности, заключающееся в передаче ее в частную 

собственность отдельным гражданам и юр.лицам.


Различие между приватизацией и р-ем сводится к тому, что первая отражает процесс коренной трансформации отношений собственности, а второе является понятием, охватывающим весь комплекс преобразований существующей хоз.системы, направленных на разрушение в ней гос-о диктата и создание условий для функционирования экономики в большей степени независимой от гос-ва.

10. Проблемы развития предпринимательства в России

11. Типы эк.систем и их хар-ка

Экономика каждой страны – это большая система, в к-ой много разных видов деят-сти, и каждое звено системы 

может  существовать только потому, что получает что-либо от других, т.е. находится во взаимосвязи и взаимозависимости от других звеньев.

ЭС – это особым образом упорядоченная система связей между производителями и потребителями благ и услуг.

Это означает, что в ЭС хоз.деят-сть всегда оказывается организованной и скоординированной. Первый способ координации эк.деят-сти людей – это централизованное руководство, сопряженное с принуждением, или иерархия. (армия, тоталитаризм). Второй – добровольное сотрудничество индивидов или спонтанный, стихийный порядок; главный сигнал к воздействию – цены.

 Система всегда нах-ся в развитии и обладает опр-ыми св-вами: целостностью, упорядоченностью, стабильностью, изменчивостью, устойчивостью, подвижностью, противоречивостью.

ЭС опр-ся свойствами, существующими в N кол-ве. Эти св-ва могут выступать критериями при дифференциации ЭС, опр-и их типа.

В любой ЭС опр-ую роль играет собственность, к-я выражает отношения присвоения (отчуждения) средств производства и создаваемых с их помощью материальных благ, их  распределения, обмена и потребления. Собственность тесно связана с властью. Строго говоря, управление производством яв-ся функцией собственности, одной из ее обязательных сторон. Собственность – это целое, а ее элементами (частями целого) яв-ся владение, пользование и распоряжение.

Различают следующие модели организации ЭС:

· Традиционная экономика основана на традициях, передающихся от поколения к поколению. Эти традиции определяют, какие товары и услуги производить, для кого и каким образом. Перечень благ, технология производства и распр-е базируются на обычаях данной страны. Эк-е роли членов общества опр-ся наследственностью и кастовой принадлежностью. Такой тип экономики сохраняется сегодня в некоторых развивающихся странах, куда тех.прогресс проникает с большими трудностями, так как он, как правило, подрывает устоявшиеся в этих системах о ычаи, традиции.

· Рыночная экономика – хар-ся частной собственностью на ресурсы, исп-ием системы рынков и цен для координации эк.деят-сти и управления ею. Что, как и для кого производить определяет рынок, цены, прибыль и убытки хозяйствующих субъектов. Производитель стремится производить ту продукцию, к-я удовл.потребности покупателя и приносит ему наибольшую прибыль. Потребитель сам решает, какой товар ему купить и сколько за него заплатить. Правительство не вмешивается в экономику. Его роль сводится к защите частной собственности, установлении законов, облегчающих функционирование свободных рынков.

· Командно-централизованная экономика основана на гос.собственности на все матер.ресурсы. Отсюда все эк.решения принима.тся гос.органами посредством централизованного (директивного) планирования. Каждому предприятияю производ.планом предусматривается, что, в какой объеме производить; выделяются опр-ые ресурсы, техника, рабочая сила, материалы и др., как производить; указываются не только поставщики, но  и покупатели. Выделение ресурсов предприятию осущ-ся на основе долговременных приоритетов, в силу чего производство товаров постоянно отрывается от потребностей членов общества.

· Смешанная экономика предполагает исп-е регулирующей роли гос-ва и эк.свободы производителей. Предприниматели и рабочие перемещаются из отрасли в отрасль по собственному решению, а не по правительственным директивам. Гос-во осущ. Антимонопольную, социальную, налоговую и др.виды эк.политики, что в той или иной степени способствует эк.росту и повышению жизненного уровня населения.

12. Происхождение и сущность денег


Деньги  - экономическая категория, в которой проявляются и при участии к-ой строятся общественные отношения; деньги выступают в качестве самостоятельной формы меновой стоимости, средства обращения, платежа и накопления.

К непосредственным предпосылкам появления денег относятся:

· переход от натурального хозяйства к производству товаров и обмену товарами;

· имущественное обособление производителей товаров – собственников изготовляемой продукции.

В первоначальный период существования человеческого общества господствовало натуральное хозяйство, в 

котором производилась продукция, предназначенная для собственного потребления. Постепенно в интересах увеличе- ния производства, а также с развитием животноводства, земледелия, рыболовства и т.д., происходила специализация людей на изготовлении определенных видов продукции. При этом возросшее количество продукции оказалось озмож- ным использовать не только для удовлетворения потребностей производителя, но и для обмена на другую продукцию, необходимую данному производителю.


Развивалось производство продукции специально для обмена на другие товары или для реализации.


Стремление к развитию обмена побуждало к увеличению производства товара, выделению из многообразия обмениваемых товаров общего эквивалента, используемого для измерения стоимости и при обмене товаров.


Выделение золота (сначала скота, меха) как всеобщего эквивалента и, в конечном счете, в качестве денег способствовала его однородность, делимость и сохранность от порчи.

Переход от натурального хозяйства к товарному,  а также требование соблюдения эквивалентности обмена 

обусловили необходимость появления денег, без участия которых невозможен массовый обмен товаров, складывающийся на основе производственной специализации и имущественной обособленности товаропроизводителей.


Благодаря применению денег появилась возможность разделить единовременный процесс взаимного обмена товарами на два разновременно осуществляемых процесса: первый состоит в продаже своего товара, второй – в приобретении нужного товара в другое время и в другом месте.


При этом применение денег уже не сводится к участию в качестве посредника в процессах обмена товаров. Напротив, функционирование денег приобретает черты самостоятельного процесса: товаропроизводители могут хранить деньги, полученные от реализации своего товара, до момента приобретения нужного товара. Отсюда возникли денежные накопления, которые могли быть использованы как для приобретения товаров, так и для предоставления денег взаймы и погашения долгов. 


В результате таких процессов движение денег приобрело самостоятельное значение, отделилось от движения товаров.


Сущность денег характеризуется их участием в:

· осуществлении различных видов общественных отношений; сущность денег не может быть неизменной: она должна отражать развитие экономических отношений в обществе и изменения самих денег;

· распределение валового национального продукта (ВНП), в приобретении недвижимости, земли. Здесь проявление сущности неодинаково, так как различные возможности денег обусловлены разными социально-экономическими причинами;

· определении цен, выражающих стоимость товаров. Изготовление товаров (работ, услуг) осуществляется людьми с помощью орудий труда, с использованием предметов труда. Произведенные товары обладают стоимостью, которая определяется совокупным объемом перенесенной стоимости орудий и предметов труда и вновь созданной живым трудом стоимости. Однако цена зависит не столько от индивидуальных затрат отдельного товаропроизводителя, сколько от существующего в обществе уровня затрат на изготовление тех или иных товаров. Поэтому при реализации товара его владелец может претендовать лишь на цену, обусловленную общественно необходимым уровнем затрат на изготовление определенного товара. Такая цена позволяет товаровладельцам претендовать на получение других товаров в сумме, равной стоимости произведенных товаров.  Этому способствует соблюдение требования эквивалентности, осуществляемое с помощью денег. Последние также создают возможность регулирования  оценки товаров и покупки лишь определенной части общественного продукта. Деньги являются всеобщим товарным эквивалентом.

· Служат средством всеобщей обмениваемости на товары, недвижимость, произведения искусства, драгоценности и пр. Отдельные товары также способны обмениваться на другие на условиях бартера. Однако подобные возможности ограничены рамками взаимной потребности и соблюдением требования эквивалентности таких операций.

· Улучшают условия сохранения стоимости. При сохранении стоимости в деньгах, а не в товарах уменьшаются издержки хранения, и предотвращается порча.

Деньги имеют «товарную» природу, однако в связи с переходом от применения полноценных денег к 

использованию денежных знаков, не обладающих собственной стоимостью, а также в связи с развитием безналичных расчетов, деньги утрачивали такую присущую товарам особенность, как наличие у них стоимости и потребительной стоимости.


В современных условиях денежные знаки и деньги безналичного оборота не обладают собственной стоимостью, но сохраняется возможность применения их в качестве меновой стоимости. Это свидетельствует о том, что деньги все больше отличаются от товара и превратились в самостоятельную экономическую категорию с сохранением некоторых свойств, придающих им сходство с товаром.

13. Товарное производство. Условия возникновения и основные черты
Товарное (рыночное) хозяйство – такой тип организации хозяйства, при к-ом продукты создаются для их 

продажи на рынке.


Товарное производство является основой рыночной экономики и представялет собой не единственную, а одну из нескольких форм общественного хозяйства. Товарная форма хозяйства зародилась как противоположность натурального хозяйства.

· 
Натуральное хозяйство – это такая форма хояйствования, в к-ой производство материальных благ и услуг осущ-ся для собственного потребления. Оно хар-ся слабым развитием общественного разделения труда и замкнутостью системы (продукция делится между участниками хозяйства и, минуя обмен идет в личное потребление).

Товарное производство предполагает, что продукты производятся отдельными, частными, обособленными производителями, каждый из к-х специализируется на выработке одного какого-либо продукта, поэтому для удовлетворения общественных потребностей необходима купля-продажа продуктов на рынке, их товарно-денежный обмен. Такое понимание товарного производства определяет его сущность как производства продуктов на рынок для обмена, но одновременно и указывает на условия возникновения товарного производства.


Необходимые условия возникновения товарного производства:

· связано с общественным разделением труда.  С развитием общественного разделения труда происходит специализация производителей по выработке какого-либо продукта. Отсюда возникает необходимость обмена;

· экономическое обособление товаропроизводителей как различных собственников. Только обмен между различными собственниками становится товарным. Экономическое обособление возможно как в условиях частной, так и в условиях коллективной, общинной, корпоративной собственности.

В зависимости от хар-ра развития указанных условий формируются и различные модели товарного производства, 

1. рыночной системы в целом. Модель рыночной экономики, в центре системы к-ой нах-ся человек, в своем развитии проходит несколько стадий:

· Простое (неразвитое) товарное производство: это пр-во продуктов для обмена самостоят.частными товаропроизводителями – крестьянами и ремесленниками. Его существенные черты:
· общественное разделение труда как матер.условие существования товарного производства;

· частная собственность на средства производства и продукты труда;

· личный труд собственника на средствах производства;

· удовлетворение общественных потребностей посредством купли-продажи продуктов труда;

2. экономическая связь между людьми осущ-ся через рынок.

3. Развитое товарное производство: товарами становятся не только все продукты труда, но и факторы производства, в том числе рабочая сила. Рыночные отношения приобретают всеобщий характер.

· Первоначальное накопление капитала: высшая ступень товарного производства, которая образует предысторию накопления капитала и включает две стороны:

· превращение массы производителей в людей лично свободных, но в то же время лишенных всяких средств производства. Этот процесс означает появление на рынке нового товара – рабочей силы;

· сосредоточение денежного богатства и средств производства в руках меньшинства (появление первых капиталистов).

