1.   Зарождение и основные этапы развития экономической теории.

Как наука экономическая теория (политическая экономия) появилась в начале XVII века. Родоначальник – Антуан Монкретьен. Впервые перенёс поиск богатства с частности на государство. Определил главным источником обогащения торговлю. Советовал накапливать золото в стране. Основал направление меркантилизма. Ярчайший представитель школы Томас Ман (1571 – 1641).

Вторая школа поиска источника богатств – физиократы (власть природы). Основатель данного направления – Франсуа Кенэ (1694 – 1774 г.г.). Физиократы считали, что источник богатств – сельское хозяйство. В 58 лет Кенэ увлёкся экономикой, а в 1758 году написал книгу «Экономическая таблица». Эта книга – модель межотраслевого баланса.

Затем появилась «классическая буржуазная политическая партия», основоположником которой был Уильям Петти. Он говорил: «Труд – отец и активнейший принцип богатства, а земля – его мать».

Основоположниками научной политэкономии были Давид Рикардо (1772 – 1823) и Адам Смит (1723 – 1790).

Адам Смит в 44 года увлёкся экономикой и поставил перед собой задачу: дать миру картину социально – экономического устройства общества. В 1776 году выпустил книгу «Исследования о природе и причинах богатства народов». Осознал и раскрыл сущность рыночной экономики. По Смиту рыночная экономика – саморегулирующаяся экономика. Согласно учению Смита рыночная экономика управляется «невидимой рукой» рынка.

«Всякий человек – эгоист, и в своей деятельности руководствуется вопросом получения прибыли, но получит он её только через удовлетворение спроса» (А. Смит).

«Всякий человек, который хочет получить доход, может его получить от затрат труда (зарплата), от земли (рента), от капитала (процент, прибыль) [А. Смит]. 

Давид Рикардо в 1817 году написал книгу «Начала политэкономии».

Затем были К. Маркс, В. Ленин и другие.

2. Основные направления современной экономической теории.

1. Неоклассический метод.
2. Кйнсианство. Основатель – Джон Кейнс. Считал, что государство должно активно вмешиваться в экономические процессы. Предложил введение общественных работ. В 1936 году выпустил книгу «Общая теория занятости, процента и денег».
3. Милтон Фридман. Написал книгу «Свобода выбора». Основатель монетаризма.
4. Институционально – социологическое направление. Основатель – Джон Гелбрейт. В 1965 году выпустил книгу «Новое индустриальное общество». Создал теорию конвергенции (сближения).

3. Предмет и метод экономической теории.

Экономическая теория – наука о наиболее эффективном использовании ограниченных производственных ресурсов в интересах полного удовлетворения потребностей хозяйствующих субъектов. Методы экономической теории:

1. абстракция.

2. индукция (сбор, анализ, обобщение фактов).

3. дедукция (сбор фактов после выдвижения гипотезы).

4. экономическое моделирование (экспериментальный метод).

5. интроспекция (погружение).

4.  Виды экономических ресурсов и виды потребностей. Проблема соотношения ограниченности ресурсов и потребностей.

Экономические ресурсы – важные элементы, оказывающие важное воздействие на эффективность и результативность производства. Экономические ресурсы – земля (все естественные ресурсы природы, используемые в производственном процессе); труд; капитал (созданные самой системой экономические блага, используемые в производстве товаров и услуг); предпринимательские способности. Экономические ресурсы находятся в собственности субъектов хозяйствования. Субъекты обмениваются ими за определённое вознаграждение. Общее свойство экономических ресурсов – их ограниченность и, соответственно, невозможность полного их использования одновременно в различных отраслях. Соотношение ограниченности ресурсов и потребностей прямое: чем больше первое, тем меньше второе.

5.  Проблема выбора в экономике и график производственных возможностей. Что такое эффективность?

Проблема выбора – одна из главных трудностей человеческой цивилизации, состоящая в том, что из-за ограниченности природных и других ресурсов всегда приходится выбирать, на что потратить эти ресурсы, то есть что именно и в каком количестве из них стоит произвести. Ниже показан график производственных возможностей.

График производственных возможностей.


                                     Кривая использования производ-      
                                                      ственных ресурсов


По этому графику видно, что эффективность – наиболее полное использование производственных ресурсов. Также эффективность – отношение результатов производства (продукта) к затратам факторов производства. Именно рост эффективности, получение большего результата 

1. 6. Возможные системы органи††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††тво вообще не вмешивается в экономические дела фирм или же вмешивается, но в очень маленьком объёме. В административно – командной экономике всё происходит наоборот.

7.  Трудовая теория стоимости К. Маркса.
К. Маркс создал три экономических закона:

1. Закон о прибавочной стоимости.

2. Доказательство исторически преходящего (ограниченного) характера капиталистического производства.

3. Учение о двойственном характере труда.

Теперь подробнее:

1. Товар – продукт труда, произведённый для обмена. Потребительская стоимость товара – способность удовлетворять спрос. Меновая стоимость товара – способность товара быть обменянным на определённое количество другого товара. Ниже дана формула вычисления стоимости товара по Марксу: W=C+V+m, где С – стоимость израсходованных средств производства; V – рабочая сила (её зарплата); m – прибавочная стоимость. При расчёте нормы эксплуатации используется формула 
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 — норма эксплуатации.

2. Капитализм преходящ.

3. Конкретный труд создает потребительскую стоимость товара, а абстрактный – меновую. Стоимость вообще – воплощённый в товаре абстрактный труд. В основе стоимости лежат общественно – необходимые затраты труда (ОНЗТ). ОНЗТ – затраты труда при средней умелости и средней интенсивности.

8.  Теория предельной полезности.
Последовательное приращение одинаковых величин запаса блага, находящегося в распоряжении субъекта, за известной точкой сопровождается прогрессирующим уменьшением единицы полезности блага. Полезность последней единицы запаса, или предельная полезность блага, и определяет величину стоимости данного товара.

9.  Закон убывающей доходности (производительности).

При росте одного из производственных факторов, используемого в совокупности с другим, неизменным по величине, фактором, отдача от каждой дополнительной величины первого фактора уменьшается.

10.  Экономия (возрастающая эффективность) от  масштабов производства.

Увеличение количества всех факторов производства приводит к пропорционально большему росту объёма продукции. В результате по мере роста выпуска затраты на единицу продукции снижаются.

11.  Формы общественного хозяйства и их роль в экономическом развитии.

1. Хозяйственное товарищество – коммерческая организация (основная цель – получение прибыли).

2. Акционерное общество имеет уставной капитал, который разделён на определённое количество акций.

3. Производственный кооператив (артель) – добровольное объединение граждан на основе членства для совместной деятельности (производство, переработка, сбыт какой – либо продукции, выполнение работ, торговля, бытовое обслуживание, оказание других услуг). Основана на личном трудовом или ином участии членов кооператива и на объединении его участниками имущественных взносов.

4. Хозяйственные объединения – добровольные объединения юридических лиц: хозяйственных товариществ и обществ, производственных кооперативов, государственных и иных предприятий. Могут создаваться в виде ассоциаций.

5. Совместное предприятие – предприятие, как правило, созданное на основе собственных и иностранных инвестиций. Совместно осуществляет хозяйственную деятельность, управление и распределение прибылей.

12.  Товарное производство. Условия возникновения и основные черты.

Товарное производство – производство товаров для эквивалентного обмена. 

Главное условие возникновения – общественное разделение труда. Основные черты – разделение труда, специализация, кооперация (без торговли).

13.  Товар и его свойства.

Исходными экономическими категориями товарного производства, а, следовательно, и рынка является товар и деньги.

Товар - благо (продукция, услуги), которое удовлетворяет потребности человека и предназначено для обмена, для реализации на рынке.

Товар обладает двумя основными свойствами: потребительской стоимостью и стоимостью.

Потребительская стоимость - совокупность свойств товара, связанных непосредственно как с самим товаром, так и сопутствующими услугами, определяющих его способность удовлетворять потребности человека. Она составляет вещественное содержание богатства.

ПС относится ко всем продуктам (сырьё и т.д.)

ПС составляет вещественное содержание богатства.

Потребительская стоимость товара:

1.должна быть создана трудом;

2.должна удовлетворять потребности не ее создателя, а других людей;

3.должна обмениваться на другой товар (механизм купли-продажи). Товар должен обладать способностью обмениваться на другие товары.

Меновая стоимость - количественное соотношение, пропорция, в которой обменивается один товар на другой.

Т1 = Т2; Т1 = 2Т3

Один товар имеет множество меновых стоимостей.

Основой обмена одного товара на другой является стоимость - то общее, что свойственно всем товарам, а именно затраты труда. Труд, воплощенный или овеществленный в товаре, и представляет его стоимость. Это внутреннее свойство товара. Меновая стоимость является формой выражения этой стоимости.

Труд товаропроизводителя выступает в виде конкретного труда, затрачиваемого в виде определенной, целесообразной формы (труд слесаря, пекаря, сапожника), и абстрактного труда (общечеловеческого). Абстрактный труд создает стоимость. Разделение труда товаропроизводителя на конкретный и абстрактный труд обусловлено противоречием товарного хозяйства, выступающим в виде противоречия между частным и общественным характером труда.

Величина стоимости товара определяется не только затратами живого труда, но и овеществленного труда. Определяется общественно необходимыми затратами (существует разная квалификация производителей) - средние условия производства, организация производства, ср. квалификация сотрудников, техническая оснащенность. Общественно необходимые затраты совпадают с индивидуальными затратами тех товаропроизводителей, которые реализуют на рынке основную долю товаров того или иного рода

ВС зависит от производительности труда.

Производительность труда - эффективность, результативность труда, измеряется:

1.затратами труда (рабочего времени) на единицу продукции;

2.количеством продукции за единицу рабочего времени.

ПТ зависит от квалификации, специализации и многих других факторов. Основным фактором повышения ПТ является использование НТП. 2 - квалификация, 3 - организация производства.

Интенсивность труда - затраты труда в единицу рабочего времени. Простой труд - не квалифицированный, сложный - квалифицированный, требует специальной подготовки.

14.  Категория стоимости в теории предельной полезности: полемика с трудовой теорией стоимости.

Стоимость товара в теории предельной полезности называется предельной стоимостью товара.

15, 16, 17.   Происхождение и сущность денег. Функции денег. Эволюция денег. Процесс демонетизации.

Деньги возникли в результате развития обмена, углубления и преодоления противоречий товарного хозяйства. Это был объективный процесс. 

(В результате этого из товарного мира выделился один товар, на который стали обмениваться все другие товары. Этот товар стал всеобщим эквивалентом. Когда всеобщий эквивалент срастается с одним товаром, он становится деньгами. Этот товар - золото.)

Русский экономист Зибер: "Д - это всеобщий эквивалент, товар, на который обмениваются другие товары, это всеобщее средство измерения стоимости всех других товаров."

Они стихийно выделились из массы товаров в результате развития товарообмена На различных этапах исторического развития роль денег выполняли сначала товары, затем благородные металлы, чему способствовали их однородность, делимость, сохраняемость, транспортабельность - качества, сделавшие их наиболее пригодными к выполнению функции денег.

Монета - определенной формы, веса и достоинства металл.

Бумажные деньги: банкнота - выпускается центральным банком страны; казначейский билет - государственным казначейством.

Существуют наличные, безналичные деньги, денежные чеки, дорожные чеки, электронные деньги.

Деньги - это особый товар, служащий всеобщим эквивалентом.

Функции денег:

· мера стоимости 

· средство обращения;

· средство накопления;

· средство платежа; 

· мировые деньги.

МЕРА СТОИМОСТИ. Стоимость товаров находит всеобщее выражение в деньгах, т.е. величина их стоимости определяется посредством приравнивания их к определенному количеству денег. Деньги служат всеобщим воплощением и мерилом стоимостей. Однако основой соизмеримости товаров являются не деньги, а заключенный в них абстрактный, общественно необходимый труд, воплощением которого и выступают деньги. 

Особенность функции денег как меры стоимости заключается в том, что ее выполняют идеальные, то есть мысленно представляемые деньги. Товары мысленно приравниваются к деньгам еще до их обмена. В тоже время данную функцию выполняют не условные знаки, а полноценные деньги, т.е. обладающие самостоятельной стоимостью.

Цена - денежное выражение стоимости товара.

Получившая денежное выражение стоимость товара проявляется в виде цены. Но так как различные товары обладают неодинаковой стоимостью, для их сопоставления нужно принять определенное количество денежного металла за единицу измерения, или за масштаб цен.

Масштаб цен - денежная единица с её††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††ия, Т-Д-Т, деньги играют роль посредника в обмене товаров и выполняют функцию средства обращения.

По сравнению с обменом товара на товар, товарное обращение с использованием денег не требует:

взаимного соответствия потребностей двух обменивающихся товаровладельцев;

совпадения по времени актов продажи и купли;

совпадения актов купли-продажи в пространстве.

С появлением денег возникает возможность разрыва между продажей и куплей.

Функцию денег как средства обращения выполняют реальные, а не идеальные деньги, не обязательно являющиеся полноценными. Являясь мимолетным посредником при актах купли-продажи, полноценные деньги могут быть заменены знаками стоимости. С развитием денежного обращения наряду с металлическими деньгами получили широкое распространение бумажные деньги.

СРЕДСТВО НАКОПЛЕНИЯ. Продажа товара без последующей покупки дает возможность накапливать богатство, воплощенное в деньгах. Деньги выступают в функции образования сокровищ, накоплений и сбережений, когда они временно извлекаются из обращения и оседают в руках товаропроизводителей.

Для выполнения функции сокровищ деньги должны быть одновременно и полноценными и реальными. Накопление денег необходимо для покупки оборудования, сырья, топлива, приобретения необходимых товаров для физических лиц. 

Металлические деньги исполняли роль стихийного регулятора денежного обращения. При сокращении потребности в металлических деньгах часть их уходила в сокровище, а при увеличении - поступала в обращение.

СРЕДСТВО ПЛАТЕЖА. Вследствие неодинаковой продолжительности периодов производства различных товаров, к моменту появления к/л товаропроизводителя на рынке, потенциальные покупатели могут не иметь наличных денег. Возникает необходимость купли-продажи в кредит. Средством обращения тогда служат не сами деньги, а выраженные в них долговые обязательства. При использовании в целях погашения долговых обязательств деньги выполняют функцию средства платежа.

Купля-продажа в кредит м.б. представлена: 1. О-Т; 2. Т-Д; 3. Д-О, где О - долговое обязательство. В функции средства платежа деньги выступают как завершающее звено в процессе обмена и как самостоятельное воплощение самой стоимости.

МИРОВЫЕ ДЕНЬГИ. Развитие международных политических и экономических связей (внешнеторговых, международных кредитных отношений, т.д.) обусловливает функционирование денег на мировом рынке. Мировые деньги выступают в виде слитков благородных металлов, а в условиях развитого капитализма - в виде слитков золота, т.к. неполноценные деньги, имеющие обращение внутри отдельной страны, на мировом рынке теряют силу.

Мировые деньги могут выполнять функции:

международного платежного средства; международного покупательного средства; всеобщего воплощения общественного богатства.

По мере развития товарного обмена полноценные деньги превращаются в знаки стоимости. По мере развития денежной системы бумажные и кредитные деньги, функционирующие внутри страны и выполняющие функции средства обращения и платежа, перестают размениваться на золото. В международных торговых отношениях также валюты ведущих стран мира, и, в первую очередь, доллар США, стали функционировать как международное платежное, покупательное и резервное средство. Золотые запасы при этом исполняют роль ликвидных активов для получения резервных валют и др. Средств международных расчетов.

Отход от металлического базиса - одна сторона эволюции денег, другая - тенденция к сохранению сросшегося с золотом всеобщего эквивалента. Драгоценный металл продолжает играть роль денег в функции сокровища в качестве страхового фонда.

Сколько денег нужно для обращения:

К = (сумма цен товаров - продажа в кредит - взаимопогашаемые платежи + возврат кредита)/скорость оборота денежной единицы.

В России общая масса денег - 12% от ВНП.

Виды денег:

1.Наличные деньги:

1)Монеты. Служат в качестве разменных денег. Вводит Центральный Банк.

2)Банковские билеты (банкноты) - национальные деньги. Их эмиссию осуществляет Центробанк.

3)Казначейские билеты - те же бумажные деньги, но выпускаемые непосредственно государственным казначейством -министерством финансов.

2.Безналичные деньги - это средства на счетах в банках, различные депозиты (вклады) в банках, депозитные сертификаты, государственные ценные бумаги. Эти вклады называются банковскими деньгами. Чек -переводной вексель, выставленный на банк и оплачиваемый по предъявлению.

3.Электронные деньги. Платежные пластиковые карточки - это денежный документ, удостоверяющий наличие счета ее держателя в кредитном учреждении.

Сколько нужно денег?

Количество, необходимое для обращения денег М является суммой цен реализуемых товаров Р деленной на число оборотов денежной единицы V:

 М=Р./V

18.  Закон денежного обращения.

Денежное обращение - это непрерывное движение денег. В своем развитии денежное обращение прошло три исторических этапа:

золотомонетный тип. На этом этапе денежная единица любой страны имела золотое содержание или обеспечение;

золотобумажный тип денежного обращения. Бумажные деньги пришли двумя путями: а) порча монет. Казначейские векселя, то есть обязательства государственной власти, которые свободно обменивались на серебряные и медные монеты; б) через коммерческий вексель, то есть обязательства отдельного промышленника или торговца уплатить в определенный срок деньги за полученные в кредит товары. Позже банкноты стали выпускать банки. Банкнота обеспечивается государством золотом, драгоценными металлами и другими активами государственного банка.

Банковский тип денежного обращения. Он характеризуется тем, что бумажные деньги, никак не связаны с золотом.

Сегодня функционируют так называемые банковские деньги, то есть основная масса операций по покупке и продаже товаров совершается без участия денег (безналичный расчет) или с помощью кредитных карточек.

Количество денежных знаков, необходимых для обращения, определяется законом денежного обращения.

Сколько денег нужно для обращения:

К = (сумма цен товаров - продажа в кредит - взаимопогашаемые платежи + возврат кредита)/скорость оборота денежной единицы. В упрощенном виде:

К = (масса реализуемых товаров * средняя цена товара)/ скорость оборота денежной единицы.

При избыточном эмитировании денежных знаков происходит инфляция.

В России общая масса денег - 12% от ВНП.


Движение денег при выполнении ими своих функций в наличной и безналичной формах представляет собой денежное обращение. Денежное обращение зависит от обращения денежной единицы. У нас 6 оборотов за год. Зависит от цен и количества товаров.


Кд=СЦ-ПК-ВП+ВК/ О 

где Кд - количество денег для обращения и платежа

 СЦ - сумма цен реализуемых товаров и услуг

 ПК - продажа в кредит

 ВП - взаимопогашающие платежи

 ВК - возврат кредита

 О - число оборотов денежной единицы

Закон денежного обращения, открытый К.Марксом, устанавливает количество денег, нужное для выполнения ими функций средства обращения и средства платежа.

Количество денег зависит от количества проданных на рынке товаров и услуг, уровня цен и тарифов и скорости обращения денег.

Скорость обращения денег определяется числом оборотов денежной единицы за известный период, т.к. одни и те же деньги в течение определенного периода постоянно переходят из рук в руки, обслуживая продажу товаров и оказания услуг.

Денежная масса - совокупность покупательских, платежных и накопленных средств, обслуживающая экономические связи и принадлежащая физическим и юридическим лицам, а также государству. Это важный количественный показатель движения денег.

19.  Государственное вмешательство в ценообразование и его последствия.

20.  Рынок: определение, функции и признаки. Типы рынков.

1. Рынок – механизм, соединяющий производителя и покупателя в результате спроса и предложения.

2. Рынок – форма координации деятельности участников общественного производства.

3. Рынок – совокупность экономических отношений по поводу купли – продажи товаров по ценам, устанавливающимся на основе взаимодействия спроса и предложения в результате конкуренции.
К важнейшим функциям рынка относятся:

1. Функция саморегулирования товарного производства. Она проявляется в том, что при росте спроса на товар производители расширяют масштабы своего производства и повышают цены. В результате производство начинает сокращаться.

2. Стимулирующая функция. При понижении цен производители сокращают производство, одновременно изыскивают возможности снижения издержек путём внедрения новой техники, технологии, совершенствования организации труда.

3. Функция установления общественной значимости произведённого продукта и затрат труда. Однако эта функция может действовать в условиях бездефицитного производства (когда покупатель имеет выбор, отсутствует  монопольное положение в производстве, есть наличие нескольких производителей и имеется состязательность между ними)

4. Регулирующая функция. С помощью рынка устанавливаются основные микро- и макропропорции в экономике, в производстве и обмене.

1. Функция демократизации хозяйственной жизни, реализации принципов, самоуправления. С помощью рыночных рычагов воздействия происходит о††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††††ый доступ на рынок и выход с него.

2. Абсолютная мобильность ресурсов.

3. Наличие полного объёма рыночной информации у каждого участника.

4. Абсолютная однородность одноимённых товаров.

5. Ни один из участников не в состоянии оказать влияние на решения других участников.

Рынки разделяются по следующим категориям:

1. Пространство.

· Национальный рынок.

· Региональный рынок.

· Рынок межстрановых объединений.

· Мировой рынок.

2. Конкуренция.

· Совершенный рынок.

· Монопольный рынок.

· Современный (конкурентный) рынок.

3.  Зрелость отношений.

· Развитой рынок

· Формирующийся рынок.

4. Закон.

· Легальный рынок

· Полулегальный (серый) рынок.

· Нелегальный (чёрный) рынок.

Рынки делятся также и по видам:

1. Рынок рабочей силы.

2. Рынок кредита.

3. Рынок ценных бумаг.

4. Валютный рынок.

5. Рынок интеллекта.

6. Информационный рынок.

7. Рынок НТР.

21.  Условия нормального функционирования рынка. Инфраструктура рынка.

Условия эти следующие:

1. Наличие самостоятельных экономических субъектов (их правомочность в заключении сделок и распоряжении своими доходами).

2. Многообразие форм собственности.

3. Наличие конкуренции среди продавцов и покупателей.

4. В основном свободные рыночные цены.

5. Открытость национального рынка.

6. Неполное использование ресурсов.

7. Устойчивость финансовой и денежной систем.

8. Дополнение рыночного механизма государственным регулированием экономики.

9. Наличие развитой инфраструктуры рынка.

Инфраструктура рынка – комплекс отраслей производства, обслуживающих рынок. Она включает в себя товарные биржи, структуры оптовой и розничной торговли.

22.  Спрос: определение, сущность закона спроса, график и факторы, влияющие на спрос.

Спрос – платёжеспособная потребность. Сущность закона спроса заключается в том, что при росте количества производимого товара, его цена падает. То есть при прочих равных условиях цена товара и количество товаров спроса находятся в обратной зависимости. 

На спрос влияют следующие ценовые факторы:

1. Потребность в том или ином товаре.

2. Цена на этот  товар.

3. Уровень дохода субъекта хозяйствования.

Р (price – цена)


                D (demand – спрос)

                                            Q (quantity – количество)

Причины обратной зависимости:

1. Эффект дохода.

2. Эффект замещения.

Правило спроса не действует в случаях:

1. При ажиотажном спросе.

2. При переключении внимания на более дорогие и качественные товары.

3. Для некоторых товаров (вложенные средства).

На спрос также влияют следующие неценовые факторы:

1. Вкусы потребителей.

2. Количество потребителей блага.

3. Ожидание потребителей.

4. Спрос на сопутствующие товары.

5. Спрос на сопровождающие товары.

23.  Понятие эластичности спроса. Коэффициент эластичности спроса (примеры).

Эластичность спроса – степень реакции величины спроса на изменение цены товара. Спрос эластичен, если уменьшение цены приводит к такому увеличению объёма продаж, общая выручка возрастает. Коэффициент эластичности спроса вычисляется по формуле: 
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24.  Предложение: определение, закон предложения, график и факторы, влияющие на предложение.

Предложение – количество товаров и услуг, которое предприятие может и желает произвести и поставить на рынок при любом уровне цен. Сущность закона предложения заключается в том, что при возрастании количества какого – либо товара, его цена тоже возрастает. То есть при прочих равных условиях цена товара и количество товаров предложения находятся в прямой зависимости. Ниже нарисован график предложения.

График предложения.

             Р. (price – цена)

                                                       S (supply – предложение)

                                                       Q (quantity – количество)

На предложение влияют те же ценовые факторы, что и на спрос. А вот неценовые факторы следующие:

1. Цены на ресурсы.

2. Налоги.

3. Технология производства.

4. Количество продавцов.

5. Ожидание изменения цен.

25.  Взаимодействие спроса и предложения. Равновесная цена.

В определённой точке кривые спроса и предложения пересекаются. Эта точка называется точкой ценового равновесия. В этой точке спрос уравнивается с предложением. Лучше всего это видно на графике:

                          P

                                                                Точка ценового 
                                                                     равновесия.
                                                             Q

26.  Роль цены в рыночной экономике, её функции.

Цена – денежное выражение стоимости товара. Роль цены в рыночной экономике – определение типа рынка в зависимости от вида ценообразования.

Функции цены следующие:

1. Ограничительная функция.

2. Мотивационная функция.

Теперь подробнее:

1. Чем более редок предмет, тем выше его цена и тем меньше людей его приобретут.

2. Рост или падение цены влияют на поведение производителей.

28.  Преимущества и недостатки рыночного механизма.

29.  Сущность конкуренции и её виды.

Конкуренция – соперничество между участниками рынка за лучшие условия производства, купли и продажи товаров. Для существования конкуренции необходимо:

1. Полная хозяйственная обособленность.

2. Полная зависимость от конъюнктуры рынка.

3. Противостояние в борьбе за покупательский спрос.

Конкуренция разделяется на следующие виды:

1. Совершенная конкуренция (никто из соперников не в состоянии повлиять на рыночную цену).

2. Несовершенная конкуренция (несколько крупных фирм производят основную массу товара, и только они влияют на цену).

3. Внутриотраслевая конкуренция (борьба за более выгодные условия производства и сбыта внутри отрасли).

4. Межотраслевая конкуренция (борьба за более прибыльные условия вложения капитала).

5. Внутримонопольная конкуренция (борьба за долю прибыли внутри монополии).

6. Конкуренция между монополистами и аутсайдерами.

30.  Возникновение и сущность монополии.

Монополия – исключительное право производства, промысла, торговли и др. видов деятельности, принадлежащее: одному лицу, малой группе лиц, государству.

Сущность монополии заключается в:

1. Концентрации значительной доли производства, обеспечивающая господствующее положение в одной или нескольких отраслях.

2. Возможности диктования цены.

3. Присвоения монопольно высокой прибыли.

Монополии делятся на:

1. Естественная монополия.

2. Искусственная монополия.

· Случайная.

· Устойчивая.

· Всеобщая.

Естественной монополией обладают собственники редких и свободно невоспроизводимых предметов производства. 

Искусственная монополия означает содержание рынка производства и сбыта какого – либо товара в одних руках.

Случайная монополия возникает благодаря временному благоприятному соотношению спроса и предложения.

Устойчивой монополией обладают крупные объединения предпринимателей.

Всеобщая монополия возникает на основе всестороннего подчинения рынка.

31.  Олигополия: сущность, виды и особенности олигопольного рынка.

Олигополия – особая рыночная структура, при которой на рынке доминирует несколько фирм. Сущность олигополии в сплаве координации и конкуренции.

Олигополия разделяется на:

1. Картель.

2. Групповую монополию.

Олигополия имеет следующие особенности:

1. Экономия от масштабов производства.

2. Взаимозависимость фирм на рынке.

3. Жёсткость цен и неценовая конкуренция.

4. Слияния и поглощения.

5. Стремление к сговору.

6. Барьеры для вхождения новых фирм на рынок.

32.  Методы конкурентной борьбы.

1. Реклама.

2. Разработка новых, более совершенных продуктов.

3. Другие (даже незаконные методы).

33.  Антимонопольное регулирование и законодательство.

В рамках антимонопольной политики можно выделить два основных направления: демонополизацию и регулирование деятельности пред​принимательских монополий. Политика демонополизации направлена на снижение (ограничение роста) степени монополизации рынка. Ее эффективное проведение в рамках переходной экономики предполагает, во-первых, разработку системы ограничений на слияния и иные межфирменные соглашения, ведущие к существенному росту уровня монополизации и ограничению конкуренции. Закон РФ “О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках” запрещает со​глашения между конкурирующими фирмами, занимающими в совокупности доминирующее положение на рынке, если их результатом может быть существенное ограничение конкуренции. В том числе, запрещаются соглашения и согласованные действия. направленные на установление и поддержание цен, раздел рынков сбыта, ограничение доступа на рынок других фирм и т.д. Положение фирм может быть приз​нано доминирующим, если доля на рынке товара превышает 35%. Этот критерий чрезмерно высок, что снижает действенность политики демонополизации.

Во-вторых, проведение деконцентрации (разукрупнения) сложившихся предпринимательских монополий. Высокий уровень концентрации и специализации производства перестает быть экономически оправданным.

В-третьих, содействие конкуренции в монополизированных отраслях. Ее проведение заключается в стимулировании создания новых предприятий в этих отраслях, в поощрении действующих предприятий Других отраслей к производству монополизированных видов продукции, в поощрении импорта такой продукции. Средствами осуществления такой политики являются налоговые и таможенные преференции, льготное кредитование предприятий. 2. Объектом регулирования является:

· деятельность естественных монополий;

· деятельность предпринимательских монополий;

· ценовое регулирование по продукции предприятий монополистов. 

Отсутствие конкурентной среды делает неэффективным использование рыночных механизмов в регулировании деятельности естественных монополий, поэтому государственные органы управления определяют уровень цен и тарифов, а также основные параметры, характеризующие объем и ассортимент предлагаемых товаров и услуг.

Регулирование деятельности предпринимательских монополий действующих на конкурентных рынках не заменяет, а защищает конкурентный рыночный механизм. Законодательство РФ запрещает действие предпринимательских монополий, занимающих доминирующее положение на рынке, направленные на ограничение конкуренции.

Также применяется ценовое регулирование по продукции предприятий монополистов. Посредством установления твердых фиксированных цен или так называемых предельных цен, когда предприятию установлен максимальный уровень, до которого оно может повышать цену.

Централизованное регулирование цен блокирует действие конкурентного ценового механизма, препятствует нормальной работе рынка, т.е. ценовое регулирование не следует использовать как универсальное средство антимонопольной политики.

Цели антимонопольной деятельности в нашей стране сформулируем кратко - насыщение рынка товарами и услугами, ликвидация дефицита:

· развитие конкуренции и пресечение недобросовестной конкуренции и тем самым формирование рыночных отношений;

· ограничение и пресечение деятельности сложившихся монополий и недопущение образования новых;

· борьба с нарушениями закона, препятствующими развитию нормального рынка, в том числе с коррупцией;

· поддержка новых, и прежде всего негосударственных экономических структур;

· защита прав потребителей.

34.  Необходимость государственного вмешательства в экономику.

Государство должно вмешиваться в экономику, но с пониманием последствий такого вмешательства.

35.  Функции государства в экономике.

36.  Кейнсианство и монетаризм о государственном регулировании экономики.

Приверженцы кейнсианства говорили о том, что государство должно активно вмешиваться в экономические процессы. По их словам государство должно очень тесно подойти к проблемам экономики и заниматься её регулированием во всех отраслях. Основатель этого направления экономической мысли первым подал идею о введении общественных работ.

37.  Государство в различных  моделях рыночной экономики.

38. Взаимосвязь экономического содержания и правовой формы собственности.

39.  Формы собственности и необходимость их многообразия.

Собственность – отношения между людьми по поводу пользования материальными и духовными благами и условиями их производства.

Исторически собственность делится на: общую и частную.

Собственность бывает: коллективная, государственная, индивидуально-частная, частно – корпоративная.

Многообразие форм собственности необходимо потому, что без него не будет полноценного рынка.

40.  Разгосударствление и приватизация. Специфика России.

Термин "Приватизация" в начале 90-х превратился в ключевую экономическую категорию при решении проблем вывода из кризиса экономики посттоталитарных стран. В России были выбраны 3 модели приватизации (номенклатурная, демократическая, малая), при этом 2 из них более популярны в 1992 г., предполагали переход к акционерной форме собственности, при которой в руках государства кон центрировалась большая часть акций, а за конкретными государственными структурами (как правило фондами государственного имущества) закреплялась возможность почти бесконтрольного использования этих акций для создания холдингов или продажи их третьи лицом. Все это создавало благоприятные условия для сращивания номенклатуры на уровне предприятий (а она зачастую получала существенные привилегии в приобретении акций) с государственной и финансовой номенклатурой ("номенклатурная приватизация"). В большинстве случаев приватизация оказалась всего лишь формой для создания акционерных обществ, скрывающих корпоративную систему отношений собственности, когда госбюджет, банки и администрация предприятий фактически стали безраздельными хозяевами бывшей государственной собственности. Трудовой коллектив если и получал в свои руки определенную долю акций, то они либо являлись "безголосыми" либо прикрывали бесправие трудового коллектива, ибо за формой коллективного владения акциями не скрывалось реального экономического содержания - коллективного присвоения и распоряжения средствами производства. Малая приватизация, где основная часть предприятий должна была продаваться по конкурсу или на аукционе, образуя в основном товарищества с ограниченной ответственностью или АО закрытого типа. Здесь капитал госпредприятий не продается, а распределяется искусственным образом по условным, крайне заниженным ценам. Заниженная цена действительно облегчает участие в процессе приватизации для тех кто в состоянии скупить акции и паи предприятий. Демократическая приватизация (народная). На практике она была осуществлена в незначительных масштабах и лишь фрагментарно она предполагала приобретение каждым гражданином определенной доли государственной собственности при помощи ваучера, который создавал равные стартовые возможности в разгосударствлении .приобретении государственной собственности для всех членов общества. Эта модель также предполагала более широкие возможности для приобретения предприятий на аукционах, поддержку частного бизнеса. Однако в процессе ваучеризации в России присвоение бывших государственных средств производства осуществлялось в основном теми, у кого на руках были ликвидные ресурсы (иностранные теневые капиталы, новые коммерческие структуры. бывшие государственные  структуры). Итак, перераспределение прав собственности приводит к постепенному сосредоточению мелкого производства в руках частного капитала, в значительной степени представленного не независимыми частными предпринимателями, а банками и другими финансовыми институтами.
41, 43, 47.   Предпринимательство: определение, формы и роль. Характеристика крупных корпораций.

Предпринимательство – инициативная творческая самостоятельная деятельность граждан, направленная на получение прибыли или личного дохода. Предпринимательство осуществляется от своего имени, на свой риск и под свою ответственность.

Предпринимательство делится по видам собственности на:

1. Индивидуальное (частное).

Бизнес, владельцем которого является один человек. Владелец одновременно выполняет функции менеджера. Он несёт неограниченную имущественную ответственность. Коме того к него невелик капитал – в этом недостатки индивидуального предпринимательства. Преимущества этого вида в том, что: каждый собственник владеет всей прибылью, может сам производить любые изменения. Индивидуальный бизнесмен не является юридическим лицом, поэтому владелец платит только подоходный налог.

2. Товарищество (партнерство).

Оно тоже не является юридическим лицом. Достоинства его следующие:

· Легкость организации.

· Объединение партнёров позволяет привлечь новые средства и идеи.

К недостаткам относятся:

· Ограниченность финансовых ресурсов при развивающемся деле, которое требует новых вложений капитала.

· Неоднозначное понимание целей деятельности фирмы её участниками.

· Сложности определения меры каждого в доходе или убытке фирмы, в разделении приобретённого вместе имущества. В форме партнёрства организуются брокерские конторы, аудиторские фирмы, службы сферы услуг и т.п.

3. Корпорация (акционерное общество).

Совокупность лиц, объединенных для совместной предпринимательской деятельности как единое юридическое лицо. Право на собственность разделено на части по акциям, поэтому владельцы корпораций называются держателями акций, а сама корпорация акционерным обществом. Доход корпорации облагается налогом с корпораций. Владельцы корпораций несут ограниченную ответственность по долгам корпорации, определяемую их вкладом в акции.

Преимущества корпораций:

· Неограниченные возможности привлечения денежного капитала через продажу акций и облигаций.

· Разделение прав акционеров на имущественные и личные. К имущественным относится право на получение дивидента, а также части стоимости фирмы в случае её ликвидации. К личным относится право на участие в управлении делами акционерного общества. Акционер может не принимать участия в управлении, ничего не теряя в имущественном праве.

· Привлечение профессиональных специалистов для выполнения управленческих функций.

· Стабильность функционирования корпорации. Дело в том, что выбытие из общества кого – либо из акционеров не влечёт за собой закрытия фирмы.

Роль предпринимательства в рыночной экономике достаточно значима и предполагает развитие ряда условий:

1.  Предпринимательское хозяйство означает наличие субъекта определенной совокупности свобод и прав по выбору вида хозяйственной деятельности, по формированию производственной программы, по выбору источника финансирования, доступу к ресурсам, по сбыту продукции, установлении на нее цен, распоряжении прибылью.

2. Предпринимательство означает наличие прав собственности на средства производства, произведенный продукт и доход.

3. Необходимы: определенная экономическая среда и социально-политический климат, которые бы реально обеспечивали, а не просто декларировали самоуправление, свободу хозяйственного выбора, возможность инвестирования дохода. Говоря шире -необходим рыночно конкурентный режим хозяйствования.

4. Свободное предпринимательство предполагает многообразие форм, видов и типов собственности, а, следовательно, и присвоения (Коллективная, государственная, индивидуально-частная, частно-корпоративная).

Экономическая среда предпринимательства состоит из: экономической обстановки, политической ситуации, правовой среды, физической географической среды, институциональной организационно-технической среды, включая всю совокупность институтов от рекламных агентств до банков.
42.  Проблемы развития предпринимательства в России.

С 1995 года малый бизнес (который есть основа для любого бизнеса) начал резко сбавлять темп. Среди причин такого падения ритма можно выделить две группы факторов:

1. Внутренние.

· Недостаточный стартовый капитал.

· Слабая связь с банками.

2. Внешние.

· «Драконовская» налоговая система.

· Нестабильность и незавершённость законодательства.

· Криминальный прессинг.

Для улучшения жизни в малом бизнесе были проведены конкретные мероприятия по следующим направлениям:

· Улучшение внешней среды малого бизнеса.

· Оказание прямой помощи конкретным фирмам.

· Усиление самоорганизации малых предприятий.

44.  Роль акционерных предприятий в экономике. Виды акций. Дивиденты. Курс акций.

АО-общество, уставной капитал которого разделен на определенное число акций. Участники АО не отвечают по его обязательствам и не несут риск убытков в пределах стоимости принадлежащих им акций.

А) АО открытого типа

Участники могут продавать акции без согласия остальных членов общества. АО вправе проводить открытую подписку на выпускаемые им акции и их свободную продажу. АО обязано ежегодно публиковать годовой отчет, бух. Баланс, счет прибылей и убытков.

Б) АО закрытого типа

Акции распределяются только среди участников АО. АО не вправе проводить свободную подписку 

Акционеры имеют преимущество при покупке акций, продаваемых др. 

Члены АО. 

Число участников ограничено, иначе преобразование в АО открытого типа в течение года или ликвидация в судебном порядке. АОЗТ может быть обязано публиковать документы как АООТ.

Образование АО.

Учредители заключают договор, определяющий совместную деятельность по созданию. Размер капитала, категории выпускаемых акций, ном. Стоимость, размеры уставного капитала, права акционеров, состав и компетенция органов управления. АО может быть создано одним лицом или состоять из одного лица в случае приобретения им всех акций.

Уставной капитал АО

Составляется из номинальной стоимости приобретенных акций и представляет минимальный размер имущества АО. 

Выпуск акций.

Доля привилегированных акций 25%

АО вправе выпускать облигации на сумму = уставному капиталу.

Управление  АО.

Высший орган – общее собрание. Определяет изменение устава, избрание совета директоров, ревизионной комиссии, утверждение годовых отчетов, решение о реорганизации или ликвидации  АО. 

   Реорганизация или ликвидация  АО.

Добровольно – по решению общего собрания АО может ликвидироваться или преобразоваться в ООО, или производственный коллектив.

Принудительно – согласно Кодексу.

  Виды акций.

Акцией признается ценная бумага, удостоверяющая право ее держателя на получение части прибыли АО в виде дивидендов, на участие в управлении делами АО, и на часть имущества, оставшегося после его ликвидации. Акции могут быть привилегированными, гарантирующими получение дивидендов не ниже, чем фиксированный процент от номинальной стоимости, вне зависимости от результатов деятельности АО, а также - дающие преимущественное право участия в распределении имущества, оставшегося после ликвидации общества (не дают права голоса).

Акции могут быть именными и предъявительскими. Выпуск и обращение акций регулируется "Положением о выпуске и обращении ценных бумаг на фондовых биржах, Положением об АО, утвержденным постановлением Совета министров РСФСР от 25.12.1990. № 601 и Положением о выплате дивидендов от 10.01.1992 года. Реквизиты акций установлены Приложением 5 к положению Министерства финансов РФ от 17 сентября 1992 года. Акция должна содержать фирменное наименование АО, его местонахождение, наименование "акция", порядковый номер, дату выпуска, вид акции, номинальную стоимость, размер уставного капитала эмитента на момент эмиссии, количество выпускаемых акций, срок выплаты дивидендов, подпись председателя правления. Для привилегированных акций должен быть предусмотрен дополнительный реквизит - минимальная процентная ставка для начисления дивидендов. Для именных акций- наименование K и возможность оформления сделок по переходу права собственности на такие акции.

Курс акции – её продажная цена, которая в условиях свободного рынка не является величиной постоянной. В период кризиса курс падает, в период промышленных подъемов повышается. Курс акции устанавливается на фондовой бирже. Акция продается за такую сумму, которая при помещении в банк даст доход не ниже дивиденда. Курс акции равен сумме годового дохода разделенной на уровень ссудного процента в стране и умноженной на 100%.

Номинальная стоимость– величина, указанная в акции.
45.  Государственный сектор в экономике и проблемы разгосударствления.

46.   Малые и средние предприятия, их роль и проблемы.

Роль малых предприятий достаточно велика, так как они призваны:

· Без существенных капиталовложений расширить производство потребительских товаров и услуг, в первую очередь для беднейших слоёв населения.

· Помочь выравниванию условий жизни в различных населённых пунктах.

· Вовлечь в производство материальные и финансовые средства населения.

· Трудоустроить работников, высвободившихся из крупных корпораций.

48.  Издержки производства и их виды.

Издержки – совокупность затрат на производство.

Издержки делятся на: постоянные (FC) [независящие от объёмов производства]; переменные (VC) [зависящие от объёма производства]; средние (AC) [приходящиеся на единицу продукции]; альтернативные () [на использование ресурса, измеренные с точки зрения «использованной» возможности]; предельные (МС) [на каждую дополнительную единицу продукции]. Валовые издержки (ТС) рассчитываются так: TС = FC + VC. Средние валовые издержки — 
[image: image5.wmf]AVC

AFC

Q

ТС

AC

+

=

=

. Средние постоянные издержки — 
[image: image6.wmf]Q

FC

AFC

=

. Средние переменные издержки —
[image: image7.wmf]Q

VC

AVC

=

. Предельные издержки — 
[image: image8.wmf]Q

TC

MC

D

D

=

.

Понятие издержек основывается на факте редкости ресурсов и возможности их альтернативного использования. Издержки со стороны фирмы - выплаты, которые фирма обязана сделать, или доходы, которые фирма должна обеспечить поставщику ресурсов для того, чтобы отвлечь эти ресурсы от использования в альтернативных производствах. Издержки бывают внутренние и внешние. Денежные доходы, которые фирма несет в пользу поставщиков сырья, топлива, энергию и др., называются внешними. Их называют также явными или бухгалтерскими издержками, потому что они отражаются в бухгалтерском учете предприятия и имеют форму денежных платежей поставщикам факторов производства и промежуточных изделий. Издержки на собственный ресурс (оборудование), называются внутренними или неявными. Статьи бухгалтерских издержек - это статьи затрат, образующих себестоимость продукции. Статьи следующие: материальные затраты, затраты на оплату труда, отчисления на социальные нужды, амортизация и прочие затраты. Издержки производства зависят от цен необходимых ресурсов, от технологии, т.е. от количества ресурсов, необходимых для производства. Экономисты считают издержками все платежи - внутренние и внешние, необходимые для изготовления продукта (услуги). Постоянные издержки производства - такие издержки, величина которых не меняется в зависимости от изменения объема производства. Постоянные издержки связаны с функционированием производственного оборудования фирмы, даже если фирма ничего не производит. К постоянным издержкам относится оплата обязательств по облигационным займам, рентные платежи, отчисления на амортизацию, страховые взносы, зарплату. Переменные издержки - такие издержки, величина которых меняется в зависимости от изменения объема производства. К ним относятся затраты на сырье, топливо, энергию, транспорт, трудовые ресурсы. Прирост суммы переменных издержек, связанных с увеличением объема производства на одну единицу, не является постоянным. Общая сумма издержек - это сумма постоянных и переменных издержек при данном объеме производства. Она будет уменьшаться при увеличении объема производства и нарастать при уменьшении предельной производительности. Переменными издержками предприниматель может управлять, постоянные - находятся вне контроля фирмы. Средние издержки - издержки в расчете на единицу продукции. Они используются для формирования цены. Средние постоянные издержки определяются путем деления суммарных постоянных издержек на количество произведенной продукции. Средние переменные издержки определяются путем деления суммарных переменных издержек на кол-во произведенной продукции. Средние общие издержки можно рассчитать путем деления суммы общих издержек на кол-во продукции. Предельные издержки - дополнительные или добавочные издержки, связанные с производством еще одной единицы продукции. Предельные издержки помогают определить предельную загруженность, выше которой производство не эффективно. С помощью предельных издержек можно определить эффективный минимальный размер предприятия.

Издержки обращения - затраты, связанные с доставкой продукции потребителю. Производительные - транспорт, хранение, подработка. Чистые - затраты, обусловленные сменой форм стоимости.

49.   Предельные издержки, их сравнение с предельным доходом. Экономическое равновесие фирмы.

Предельный доход (МR) – доход от каждой дополнительной единицы продукции.

Если MR>MC, то возможно дальнейшее расширение производства.

Еcли MR<MC, то фирму необходимо сворачивать в связи с нерентабельностью производства.

Если MR=MC, то фирма находится в состоянии экономического равновесия.

50.  Методы снижения издержек и повышения прибыли.

1. Оптимизация размера производства.

2. Оптимизация объёма выпускаемой продукции.

Известно, что динамика издержек (ТС) и динамика дохода (ТR) определяют движение прибыли (Pr): Pr=TR-TC.

51.  Маркетинг как система деятельности на рынке.

Маркетинг в широком смысле - это концепция развития бизнеса, ориентированная на приоритет потребителя, т.е. концепция приоритетности рыночного спроса.

Маркетинг - не просто изучение спроса и предложения, а охватывает всю деятельность фирмы, предприятия. 

Маркетинг - служба. Изучение жизненного цикла товара. Товары для устойчивости фирмы должны быть разными.

Маркетинг – диверсификация.

Сущность маркетинга: “Найти потребность и удовлетворить ее”.

По Котлеру: “Маркетинг - вид человеческой деятельности, направленной на удовлетворение нужд и потребностей посредством обмена”.

Отношение товарно-денежного обмена между продавцом и покупателем, тенденции и закономерности, определяющие устойчивость и повторяемость отношений рыночного обмена составляют предмет маркетинга.

Маркетинг- непрерывный, всесторонний анализ, способ генерирования идей и решений. 

Маркетинговые исследования направлены на поиск наиболее эффективного сочетания традиционной, новой и новейшей продукции. Они служат основанием для принятия решения об освоении нового товара.

Маркетинг включает в себя:

- изучение рынка и анализ потребностей покупателей;

- проектирование товара, соответствующего избранному сегменту рынка;

- приспособление производства под выявление требования рынка под возможности производства;

- определение оптимальной цены, отражающей характер товара и спроса на него;

- выбор путей и методов сбыта продукции, характер рекламы.

Определение М. Эванса-Бермана: М. Это ориентированная на потребителя целевая философия фирмы. Производить, то что продается, а не наоборот - основа маркетингового подхода. М. подход: маркетинговые исследования, создание продукта, процесс ценообразования, сбыт, продвижение товара. В зависимости от ситуации на рынке фирма выбирает одну из стратегий маркетинга: концентрированный (ориентация на один узкий сектор рынка, например, продажа велосипедов) или дифференцированный (ориентация фирмы на широкий или несколько широких секторов). В зависимости от состояния спроса различают виды маркетинга: конверсионный (способствует преодолению отрицательного спроса), стимулирующий (возбуждает отсутствующий или недостаточный спрос), развивающий (выявляет скрытый спрос и превращает его в реальный), ремаркетинг (оживляет падающий спрос), синхромаркетинг (стабилизирует колеблющийся спрос), поддерживающий (сохраняет уровень спроса, предотвращает его спад), демаркетинг (снижает чрезмерный спрос), противодействующий (уменьшает спрос на нерациональные потребности). В М. Есть стратегии роста фирм. Стратегия роста крупных фирм состоит в следующем: 1)стратегия массового стандартизированного производства; 2) стратегия расширения сферы своей деятельности (диверсификация).

 Диверсификация - расширение номенклатуры товаров, производимых отдельными предприятиями, фирмами. Связана с использованием предприятиями накоплений не только на увеличение производства основной продукции, но и обеспечение новых видов производства, проникновение в другие отрасли и сферы хозяйствования. Во внешнеэкономической практике диверсификация затрагивает экспорт, что означает увеличение количества товаров и услуг, предназначенных для экспортирования, что создает лучшие условия для преодоления неблагоприятных последствий изменения рыночной конъюнктуры, расширяет возможности хозяйственного маневрирования.

 Каждый товар имеет жизненный цикл: исследования и разработки товара, внедрение, рост, зрелость, спада. Можно продлить жизненный цикл товара - производить новые его модификации. Но можно одновременно производить несколько товаров так, чтобы их жизненные циклы пересекались в наивысших точках, что позволит сохранять высокую и устойчивую прибыль. Для разработки новых товаров используются новейшие достижения науки и техники - нововведения или инновации. Внешние причины нововведений - НТП, изменение потребности людей, насыщение рынка товарами, угроза проигрыша в конкурентной борьбе. Внутренние причины нововведений - стремление производителя увеличить сбыт товара, расширить свой рынок, уменьшить зависимость от реализации только одного товара, создать предприятие-новатор. Нововведения должны быть непрерывными и последовательными: в то время, когда одна новинка находится в производстве и массово продается, ей на смену должны уже создаваться другие. Фирмы, занимающиеся инновационными разработками, часто размещают исследовательские центры вблизи университетов, научных центров. Лидеры в использовании инноваций - Япония и США.

52.  Менеджмент: понятие; эволюция.

Менеджмент – управление производством данного предприятия. Менеджмент позволяет предприятию поставлять товары лучшего качества по более низкой цене или предоставлять лучшие услуги, чем услуги конкурентов. Менеджмент – это и организация работы людей, сотрудников предприятия. Успехи и неудачи фирмы тесно связаны с эффективностью менеджмента. Если предприятие работает плохо и нерентабельно, его хозяин меняет не рабочих, а руководство, менеджеров. На менеджмент возлагается ещё одна очень важная функция – функция маркетинга, то есть удовлетворения потребностей потребителей. Другая функция менеджмента – инновационная, которая заключается в разработке новых товаров и услуг более высокого качества. Задачи менеджмента определяются не производителями, а потребителями, клиентами предприятия.

53.  Макроэкономика: понятие, цели, инструменты.

Макроэкономика – раздел экономики, которая изучает функционирование экономической системы, как единое целое.

Цели макроэкономики:

1. Достижение максимального объёма производства.

2. Высокий уровень занятости.

3. Стабильность цен.

4. Внешнеэкономический баланс.

Инструменты макроэкономики:

1. Бюджетно-налоговая политика.

2. Денежная (монетарная) политика.

3. Политика регулирования доходов.

4. Внешнеторговая политика.

54.  Основные макроэкономические показатели.

Для измерения результатов функционирования национальной экономики в теории и хозяйственной практике используются различные макроэкономические показатели.

Ряд таких показателей предназначен для оценки величины суммарного объёма национального производства. К ним относятся: валовой общественный продукт (ВОП); конечный общественный продукт (КОП); чистый общественный продукт (ЧОП); чистый национальный продукт (ЧНП); валовой внутренний продукт (ВВП); национальный доход (НД); личный доход (ЛД); промежуточный продукт (ПП).

В стоимостном составе КОП находятся: амортизационные отчисления (А) и денежный эквивалент произведённого ЧОП.

В составе НД присутствуют такие элементы, как фонд потребления (ФП); фонд накопления (ФН) и чистый экспорт (ЧЭ).

Связь между всеми этими показателями можно представить в виде формулы: 

ВОП-ПП=КОП; КОП-А=ЧОП=НД=ФН+ФП+ЧЭ

55.  Валовой национальный продукт, методы его измерения.

ВНП – общая рыночная стоимость всех благ и услуг, произведённых в стране за год.

ВНП можно измерять по:

1. Производству или расходам.

· Общая стоимость конечных благ, произведённых обществом.

· Сумма ценностей, добавленных на каждой последовательной стадии производства и обращения.

2. Распределению или доходам.

· Сумма доходов, получаемых в форме зарплаты, ренты, прибыли теми, кто в течение года использовал ресурсы для производства.

ВНП вычисляется по формуле: ВНП=ЛЗ+ВЧВИ+ГЗ+ЧЭ, где ЛЗ – затраты на личное потребление; ВЧВИ – внутренние частные валовые инвестиции; ГЗ – государственные заказы (правительственные закупки); ЧЭ – чистый экспорт.

56.  Совокупный спрос и совокупное предложение.

Совокупный спрос – спрос на общий объём товаров и услуг, который может быть предъявлен при данном уровне цен.

Совокупное предложение – общее количество товаров и услуг, которое может быть произведено и предложено в соответствии со сложившимся уровнем цен.

Совокупный спрос имеет две формы:

1. Натурально – вещевая форма.

Отражает общественную потребность населения, фирм и государства в товарах и услугах. Структура может быть представлена: во-первых, определёнными видами продуктов и услуг, непроизведённого потребления, удовлетворяющими личные и иные непроизводственные потребности; во-вторых, совокупностью всех средств производства и производственных услуг (научные исследования и разработки, направленные на совершенствование технологии; обслуживающая производство информация, связь и т.д.).

2. Стоимостная форма.

Сумма всех расходов на конечные товары и услуги, произведённые в экономике. Спрос в этом выражении отражает связь между объёмом совокупного выпуска, на который предъявлен спрос экономическими агентами; населением, предприятиями и государством, и общим уровнем цен в экономике.

57.  Факторы, определяющие величину и динамику национального продукта. Теория мультипликатора.

Факторы, определяющие величину и динамику национального продукта это: ЛЗ, ВЧВИ, ГЗ, ЧЭ.

Под мультипликатором понимается коэффициент, показывающий зависимость изменения дохода от изменения инвестиций. Суть мультипликатора состоит в том, что зависимость эта устойчивая. Эффект мультипликатора в рыночной экономике состоит в том, что увеличение инвестиций приводит к увеличению национального дохода, причём на величину большую, чем первоначальный рост инвестиций. Мультипликатор вычисляется по формуле: 
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58.  Макроэкономическая нестабильность: безработица, виды безработицы.

Безработица - социально-экономическое явление, при котором часть активного населения не может приложить свою рабочую силу. Безработным в Российской Федерации признаются граждане, которые не имеют работы и заработка зарегистрированы в службе занятости в целях подходящей работы и готовы приступить к ней.

Порождается безработица в условиях рыночной экономики под действием конкуренции на рынке труда, усиливается в период экономических кризисов и последующего резкого сокращения спроса на рабочую силу.

Основной контингент безработных в России - люди пожилого возраста, женщины, молодежь.

Различают три вида безработицы: фрикционную, структурную, циклическую. Фрикционная безработица существовала всегда, так как связана с переменой места работы, и граждане в поисках лучшей работы идут на это добровольно.

Структурная безработица связана с изменением структуры производства и, как результат, несовпадением предложения рабочей силы и спроса на нее.

Циклическая безработица возникает в определенные моменты в жизни общества: во время спада производства, депрессии и т. д., когда спрос на рабочую силу очень низок.

Безработица принимает самые разнообразные формы: временную, сезонную, региональную, молодежную и т.д.

Причины безработицы в России:

структурная перестройка экономики, диспропорции ее развития;

закрытие неконкурентоспособных, убыточных и потерпевших банкротство предприятий;

высвобождение работников в результате внесения прогрессивных методов хозяйствования (аренда, кооперация и т.д.) и приватизация предприятия;

внедрение в производство новой техники и технологии;

структурная перестройка предприятий, отсутствие работы по специальности;

ликвидация экологически вредных производств под влиянием общественного мнения.

Уровень безработицы минимален в странах политически стабильных, экономически развитых, с отлаженной системой социальной защиты.

Важным для ликвидации безработицы, специфическим для состояния в России является снятие административных, правовых и экономических ограничений, препятствующей свободной продаже рабочей силы, а именно: отмена института прописки, развитие рынка жилья, преодоление монополизма государственной собственности, развитие механизма государственного регулирования занятости населения. Меры по сокращению безработицы следующие:

1.Трудоустройство непосредственно на предприятии путем создания новых рабочих мест (расширение или создание подразделений, переквалификация на др. специальности и т.д.);

2.Организация общественных работ (благоустройство территорий, лесных массивов и городских улиц, работа на овощных базах, по уборке сел./хоз. продукции);

3.Поощрение частного предпринимательства и стимулирование самозанятости населения, развитие малого бизнеса (товарищества, кооперативы, фермерские хозяйства);

4. Переподготовка и профессиональная подготовка по дефицитным специальностям и профессиям

5. Использование гибких форм занятости ( надомный труд, неполный рабочий день, неделя);

6. Широкая информация населения о возможности трудоустройства, проведение ярмарок вакансий, дней открытых дверей и т.д.

59.  Проблема занятости населения. Социально – экономические последствия.

60.  Взаимодействие инфляции и безработицы. Кривая Филипса.

Кривая Филипса.

уровень безработицы (%).

                                                Кривая Филипса.

                                                Темпы роста цен (%)

61, 62.  Инфляция: сущность, причины.  Виды инфляции.

Инфляция - кризисное состояние денежной системы, обусловленное диспропорциональностью развития общественного производства, проявляющееся, прежде всего в общем и неравномерном росте цен на товары и услуги, что ведет к перераспределению национального дохода а пользу определенных социальных групп. ФОРМЫ ПРОЯВЛЕНИЯ.

1. неравномерный рост цен на товары и услуги, что приводит к обесцениванию денег, снижению их покупательной способности.

2. понижение курса национальной денежной единицы по отношению к иностранным.

3. увеличение цены золота, выраженной в национальной денежной единице.

Природа возникновения - несоответствие между обращением товарной и денежной массы, порождаемое чаще всего выпуском в обращение избыточных наличных и безналичных денег, не обеспеченных товарами. В некоторых случаях применяется специальный термин инфляционная экономика, чтобы подчеркнуть многогранность инфляционного воздействия на различные стороны и сферы народного хозяйства и самоподдерживающийся характер инфляционных процессов.

ВНЕШНИЕ ПРИЧИНЫ: рост цен на мировом рынке на топливо и благородные металлы, неблагоприятная конъюнктура на зерновом рынке в условиях значительного импорта зерновых.

ВНУТРЕННИЕ ПРИЧИНЫ: деформация народнохозяйственной структуры, дефицит бюджета, эмиссия и увеличение скорости обращения денег. 

ТИПЫ ИНФЛЯЦИИ:

1)."инфляция покупателей" (инфляция спроса) Избыточный спрос приводит к взлету цен.

2)."инфляция продавцов" (инфляция предложения, инфляция издержек. В этом случае механизм инфляции начинает раскручиваться в силу того, что растут издержки (в силу повышения заработков, удорожания сырья и топлива и др.).

В реальном мире ситуация гораздо сложнее, и разделить два вида инфляции весьма сложно. Инфляция спроса продолжается до тех пор, пока существуют чрезмерные общие расходы, а инфляция издержек сама себя ограничивает: из-за уменьшения предложения реальный объем национального продукта и занятости сокращается, и это ограничивает дальнейшее увеличение издержек. 

ВИДЫ ИНФЛЯЦИИ.

1. Ползучая инфляция, для которой характерны относительно невысокие темпы роста цен, примерно до десяти или несколько более процентов в год. Такого рода инфляция присуща большинству стран с развитой рыночной экономикой. И она не представляется чем-то необычным. Средний уровень инфляции по странам Европейского сообщества составил за последние годы около 3 - 3.5%.

2.Голопирующая инфляция в отличие от ползучей становится трудноуправляемой. Темп ее роста выражается, как правило, двузначными цифрами (до 100% в год).

3. Гиперинфляция - ежегодный темп прироста цен свыше 100%. Особенность гиперинфляции в том, что она оказывается практически неуправляемой; обычные функциональные взаимосвязи и привычные рычаги управления ценами не действуют. На полную мощность работает печатный станок, развивается невероятная спекуляция. Производство дезорганизуется. Чтобы остановить или притормозить гиперинфляцию, приходится прибегать к чрезвычайным мерам. Но однозначных методов борьбы с гиперинфляцией нет.

63.  Социально – экономические последствия инфляции.

1.Ухудшается экономическое положение: 

· снижается объем производства, поскольку колебание и рост цен делают неуверенными перспективы его развития;

· перелив капитала из производства в торговлю и посреднические операции, где быстрее его оборот, больше прибыль и легче уклоняться от налогообложения;

· рост спекуляции в результате резкого изменения цен;

· уменьшение кредитных операций;

· обесценивание финансовых ресурсов государства.

2. Возникает социальная напряженность:

· снижаются реальные доходы (количество товаров и услуг, которые можно купить на сумму номинального дохода);

· перераспределение национального дохода в ущерб наименее обеспеченных слоев;

· особенно страдают от инфляции люди, живущие на фиксированные доходы: пенсии, зарплата госслужащих, пособия. Для их защиты необходима система индексации пособий; люди, живущие на нефиксированные доходы могут и выиграть от инфляции;

· обесценивание сбережений;

· непредвиденная инфляция приносит выгоду дебиторам за счет кредиторов. Получатель ссуды берет в долг “дорогие” рубли, а возвращает - “дешевые”;

· последствия инфляции в сфере распределения были бы не такими тяжелыми, если бы люди могли предвидеть инфляцию и имели бы возможность корректировать свои номинальные доходы;

3.  Некоторые экономисты считают, что инфляция связана обратной зависимостью с безработицей: чем выше уровень инфляции тем ниже уровень безработицы, и что можно достичь полной занятости при довольно скромном уровне инфляции, т.о. умеренная ползучая инфляция может содействовать оживлению экономики.

64.   Основные направления антиинфляционной политики.
Антиинфляционная политика - комплекс мер по государственному регулированию экономики, направленных на борьбу с инфляцией.

Два пути:

1. Дефляционная политика - направлена на сокращение бюджетного дефицита,

ограничение кредитной экспансии, сдерживание денежной эмиссии. В соответствии с монетаристскими рецептами применяется таргетирование - регулирование темпа прироста денежной массы в определенных пределах в соответствии с темпом роста ВНП. 

2.  Политика регулирования цен и доходов, имеющая целью увязать рост заработков с ростом цен. Одним из средств служит индексация доходов, определяемая уровнем прожиточного минимума или стоимостью стандартной потребительской корзины и согласуемая с динамикой индекса цен. Для сдерживания нежелательных явлений могут устанавливаться пределы повышения цен или замораживание заработной платы, ограничиваться выдача кредитов и т.д. 

МЕРЫ РЕГУЛИРОВАНИЯ:

· стабилизация и стимулирование производства;

· совершенствование налоговой системы;

· создание рыночной инфраструктуры;

· повышение ответственности предприятий за результаты хозяйственной деятельности;

· регулированию курса национальной валюты;

· проведение определенных мер по регулированию цен и расходов;

· достижение политической стабильности;

· структурная реформа, направленная на преодоление возникших в экономике диспропорций.
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