1. Бюджет потребителя. Область доступного потребителя. Влияние изменения цен и дохода на бюджетную линию.

Потребитель появляется на рынке с целью приобрести товары, необходимые для удовлетворения его 

многочисленных потребностей.

Потребительское поведение –  это процесс формирования спроса потребителей на разнообразные товары и услуги с учетом их дохода и личных предпочтений.

На рынке потребитель сталкивается с бесчисленным количеством товаров и услуг, из  которых он должен сформировать свою «потребительскую корзину», т.е. набор товаров, к-й обладает для него определенной полезностью. Полезность – понятие сугубо индивидуальное. То, что полезно для одного человека, может быть абсолютно бесполезно для другого. Однако даже если выбранный нами продукт полезен для потребителя, существуют обстоятельства, ограничивающие возможности покупателя в его приобретении. Такими ограничителями являются цена и доход.

Увеличение денежного дохода означает смещение бюджетной прямой вправо вверх. Аналогичный результат может быть достигнут при снижении цен, что также означает увеличение реального дохода. При уменьшении денежного дохода или росте цен бюджетная прямая сдвигается влево вниз.
Впервые зависимость реального потребления от дохода потребителя были рассмотрены и практически использованы Энгелем, и потому называются кривыми Энгеля.
Для нормальных товаров (предметы первой необходимости и предметы роскоши) характерен положительный наклон. С ростом доходов население приобретает больше подобных товаров.

Для товаров низшего качества наклон кривой Энгеля яв-ся отрицательным: с повышением доходов покупатели приобретают все меньше кол-во низкокачественных продуктов.

Если потребление товара не зависит от уровня дохода, то кривая Энгеля является вертикальной.

· Кривые Энгеля несут важную информацию о том, как реагирует спрос на изменение в денежных доходах покупателей. Это важно для фирм-производителей при оценке ими возможных объемов продаж и рыночной конъюнктуры данного товара. Энгелем были выведены следующие закономерности:

· товары, воспринимаемые как предметы роскоши, являются более восприимчивыми к  изменениям в доходах потребителей;

· потребление продуктов питания и других товаров первой необходимости слабо зависит от доходов потребителей, с ростом дохода уменьшается доля потребительского бюджета, расходуемая на закупку данных видов товаров;

· с ростом доходов наблюдается более быстрое увеличение расходов потребителей на услуги (образовательные, медицинские, туризм и т.п.)

2. Выбор оптимального выпуска продукции (услуг) на рынке совершенной конкуренции

3. Карта кривых безразличия. Предельная норма замещения

Исходным инструментом анализа потребительских предпочтений являются кривые безразличия. Они представляют собой совокупность точек на координатной плоскости, каждая из которых яв-ся потребительским набором, обеспечивающим потребителю одинаковый уровень удовлетворения его потребностей (одинаковую полезность). Форма кривой безразличия отдельного потребителя опр-ся исключительно его вкусами и предпочтениями и не зависит от одного потребителя.

Для любого набора А всегда существует набор В, более предпочтительный для потребителя. Это означает, что у потребителя нет порога насыщения и он всегда предпочитает иметь большее ко-во товаров меньшему. При этом, если кол-во хотя бы одного из товаров, входящих в потребительскую корзину, возрастает, уровень кго удовлетворения увеличивается.

4. Кривая спроса. Факторы, влияющие на движение вдоль кривой спроса и на сдвиг кривой спроса

Спрос – это отражение потребностей людей в тех или иных товарах, услугах, их желание это купить. Потребителей интересует не товар вообще, а товар по приемлемой цене. Говорят не об абсолютном спросе, а платежеспособном спросе, к-й характеризует не только желание, но и возможность купить товар.
 Спросом наз-ся кол-во товара, к-е будет куплено за приемлемую цену и определенный промежуток времени.





1- изменение объема спроса, 2 -  изменение спроса


График спроса

Кривая иллюстрирует закон падающего спроса. Суть закона состоит в том, что если цена какого-либо товара повышается при неизменности других условий рынка, то и спрос на эти товары уменьшается. Или, если на рынок поступает больше товаров, то при прочих равных условиях цена на него уменьшается. . Величина  спроса меняется тогда, когда изменяется только цена данного товара. Характер спроса меняется тогда, когда изменяются факторы, к-е принимались ранее постоянными.
Графически изменение объема спроса выражается в «движении по кривой спроса». Изменение же спроса выражается в «движении самой кривой спроса», в ее смещении.

При изменении цены с Р1 до Р2, когда все факторы кроме цены постоянны, движение осущ-ся вниз по кривой спроса, увеличивая кол-во покупаемого товара от Q1 до  Q2.
Изменение спроса (сдвиг кривой Д1Д1) показывает, что покупатели приобретают больше продукции при той цене. Так, при той же цене Р1 покупатель будет приобретать уже кол-во товара равное Q2.

Сдвиг кривой спроса обусловлен изменением цен товаров-заменителей, изменение ожидания относительно будущих цен или степени его дефицитности, сезонные колебания, изменение численности и состава населения, от вкусов.

При каждом изменении неценового фактора кривая спроса смещается. Каждое изменение, к-е увеличивает объем спроса при любой возможной цене, сдвигает кривую спроса вправо. Аналогично, любое изменение, к-е уменьшает объем спроса при каждой возможной цене, приводит к смещению кривой спроса влево.
Спрос на различные товары отличаются друг от друга по степени чувствительности к изменению факторов, определяющих их. 

Мерой такого изменения служит коэффициент эластичности спроса (ED) = Процент роста Q / Процент падения Р

1. Эластичность спроса по цене характеризует степень зависимости объема покупаемого товара Q от колебания рыночных цен Р. Качественно можно выделить три варианта этой зависимости. 

2. Когда снижение цены вызывает такое увеличение объема, что общая выручка Q*P возрастает, говорят об эластичном спросе (эластичность больше единицы);

3. Когда снижение цены Р в точности компенсируется соответствующим рынком Q так, что общая выручка остается неизменной, то речь идет о единичной эластичности (эластичность равна единице);

4. Когда снижение цены обусловливает незначительный рост объема так, что общая выручка падает, то мы имеем дело с неэластичным спросом (эластичность меньше единице, но больше нуля).

5. Максимизация прибыли монопольной фирмы

Монополия  (греч. «монос» –один, «полео» – продаю) - отдельный производитель занимает доминирующее положение и контролирует рынок данного товара.

Определяющим моментом при  этом яв-ся не размеры предприятия, а доля его производства в выпуске товаров на рынке.

В условиях свободной конкуренции цены формируются преимущественно под влиянием спроса и предложения. При монополистической конкуренции ценообразование становится более сложным.  В условиях преобладание монополий наблюдается сочетание стихийного рыночного ценообразования с управлением этим процессом, осуществляемым монополиями и гос-вом.

Если монополия получает право на реализацию товаров, то она стремится как можно больше продать товаров и получить при этом максимальное кол-во прибыли. Однако продажа каждой доп.единицы товара по мере удовлетворения спроса приносит все меньше и меньше дохода. Для того, чтобы продать эту доп.единицу необходимо понизить цену, так как покупательная способность рынка имеет ограниченные возможности. При этом монополия будет продавать товары не по самой высокой цене, а по той, к-я обеспечивает оптимальное сочетание объема продажи и цены за единицу изделия и получение наивысшего общего объема прибыли.
Границы монопольных цен устанавливаются рыночной конкуренцией. Верхняя граница опр-ся соотношением уровня цен и объемов производства, к-е обеспечивает монопольно высокую прибыль. Нижняя граница монопольной цены – это низкая цена, при к-ой доп-я прибыль сверх нормальной будет равна нулю. Доля монопольной прибыли в цене товара связана с величиной эластичности спроса на продукцию монополиста. Этот показатель наз-ся индексом Лернера. Он опр-ся по формуле: ЕD = (Pm – Pck) / Pm ,  где ЕD  - эластичность спроса;

              Pm – монопольная цена; 

         Pck – цена совершенной конкуренции.

При анализе монополизированного рынка следует принимать во внимание поведение только фирмы-монополиста, ибо ни отдельные потребители, ни конкуренты-производители не имеют возможности оказывать влияние на рыночные цены. Механизм равновесия на таком рынке можно описать с помощью следующего графика:
Р




Q

Определение цены и объема производства фирмы-монополиста

В условиях свободной конкуренции при пересечении кривой предложения S и кривой спроса D рыночное равновесие наступает в точке пересечения А.

Если фирмы-производители договариваются между собой о проведении единой политики при установлении цен и объемов производства, тогда эти фирмы объединяются и выступают в виде картели или монополии. В этом случае кривая спроса D потребителя превращается в кривую спроса AR монополии, спрос потребителя подменяется как бы спросом монополии, монополия диктует спрос потребителя.

Чтобы максимизировать прибыль, монополия сокращает объем производства товара для потребителя с Qa до Qa1, к-й соответствует точке А1 – пересечение кривой предельного дохода MR (маргинальные поступления) с кривой предложения S, к-я превращается в  кривую предельных издержек МС в виде предложения средств производства. При этом монополия следит, чтобы потребители приобретали объем выпуска товаров, предложенный фирмой-монополистом в размере Qа1, и не по цене Ра1, а по цене Р. В этих целях монополия блокирует действия рыночных субъектов, к-е стремятся уравнять цены спроса  и предложения, соответствующие уровню свободной конкуренции. В результате равновесие устанавливается на уровне монопольных цен, соответствующих цене Р объему Qа1. В связи с тем, что каждая единица товара, не выпущенная в пределах от Qa до  Qa1, уменьшает издержки монополии, монополия добивается увеличения дохода в виде сверхприбыли. Прибыль Р а  Р выступает в виде монопольной прибыли.

6. Монопольное ценообразование. Максимизация прибыли. Показатели монопольной власти.

Индекс Лернера


Монополия  (греч. «монос» –один, «полео» – продаю) - отдельный производитель занимает доминирующее положение и контролирует рынок данного товара.


Определяющим моментом при  этом яв-ся не размеры предприятия, а доля его производства в выпуске товаров на рынке.


В условиях свободной конкуренции цены формируются преимущественно под влиянием спроса и предложения. При монополистической конкуренции ценообразование становится более сложным.  В условиях преобладание монополий наблюдается сочетание стихийного рыночного ценообразования с управлением этим процессом, осуществляемым монополиями и гос-вом.


Если монополия получает право на реализацию товаров, то она стремится как можно больше продать товаров и получить при этом максимальное кол-во прибыли. Однако продажа каждой доп.единицы товара по мере удовлетворения спроса приносит все меньше и меньше дохода. Для того, чтобы продать эту доп.единицу необходимо понизить цену, так как покупательная способность рынка имеет ограниченные возможности. При этом монополия будет продавать товары не по самой высокой цене, а по той, к-я обеспечивает оптимальное сочетание объема продажи и цены за единицу изделия и получение наивысшего общего объема прибыли.


Границы монопольных цен устанавливаются рыночной конкуренцией. Верхняя граница опр-ся соотношением уровня цен и объемов производства, к-е обеспечивает монопольно высокую прибыль. Нижняя граница монопольной цены – это низкая цена, при к-ой доп-я прибыль сверх нормальной будет равна нулю. Доля монопольной прибыли в цене товара связана с величиной эластичности спроса на продукцию монополиста. Этот показатель наз-ся индексом Лернера. Он опр-ся по формуле: ЕD = (Pm – Pck) / Pm ,  где ЕD  - эластичность спроса;

              Pm – монопольная цена; 

         Pck – цена совершенной конкуренции.


При анализе монополизированного рынка следует принимать во внимание поведение только фирмы-монополиста, ибо ни отдельные потребители, ни конкуренты-производители не имеют возможности оказывать влияние на рыночные цены. Механизм равновесия на таком рынке можно описать с помощью следующего графика:
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В условиях свободной конкуренции при пересечении кривой предложения S и кривой спроса D рыночное равновесие наступает в точке пересечения А.


Если фирмы-производители договариваются между собой о проведении единой политики при установлении цен и объемов производства, тогда эти фирмы объединяются и выступают в виде картели или монополии. В этом случае кривая спроса D потребителя превращается в кривую спроса AR монополии, спрос потребителя подменяется как бы спросом монополии, монополия диктует спрос потребителя.


Чтобы максимизировать прибыль, монополия сокращает объем производства товара для потребителя с Qa до Qa1, к-й соответствует точке А1 – пересечение кривой предельного дохода MR (маргинальные поступления) с кривой предложения S, к-я превращается в  кривую предельных издержек МС в виде предложения средств производства. При этом монополия следит, чтобы потребители приобретали объем выпуска товаров, предложенный фирмой-монополистом в размере Qа1, и не по цене Ра1, а по цене Р. В этих целях монополия блокирует действия рыночных субъектов, к-е стремятся уравнять цены спроса  и предложения, соответствующие уровню свободной конкуренции. В результате равновесие устанавливается на уровне монопольных цен, соответствующих цене Р объему Qа1. В связи с тем, что каждая единица товара, не выпущенная в пределах от Qa до  Qa1, уменьшает издержки монополии, монополия добивается увеличения дохода в виде сверхприбыли. Прибыль Р а  Р выступает в виде монопольной прибыли.

7. Олигополия. Особенности конкуренции и ценообразования

Частным случаем рынка несовершенной конкуренции является олигополия.

Олигополией называют тип рынка, на к-ом присутствуют несколько производителей. Производителей боль
ше, следовательно в отличие от монополии они имеют определенную власть над ценой, и эта власть ограничена кол-вом производителей поделивших рынок.


Если рынок разделен между двумя участниками , то это - Дуополия – частный случай олигополии, к-й встречается очень редко, чаще бывает от трех участников и более. При этом номенклатура может быть как небольшой (нефть), так и достаточно обширной (автомобили, химическая продукция).


В случае олигополии конкуренции носит преимущественно неценовой характер. Неценовая конкуренция основана на привлечении потребителя не с помощью снижения цены, а за счет других факторов: улучшения качества товаров, рекламы, послепродажного тех.обслуживания.

 Для олигополии характерны ограничения по вхождению новых фирм в отрасль; они связаны с эффектом масштаба (при мелком или слишком крупном масштабе производства велики издержки), большими расходами на рекламу, существующими патентами и лицензиями. Действия фирм-конкурентов –это доп-е ограничение, к-е фирмы должны учитывать при определении цены и объема производства. Не только издержки и спрос, но и ответная реакция конкурентов обусловливают принятие решений. Любой из них имеет возможность существенно повлиять на прибыли остальных конкурентов. То есть между олигополистическим фирмами существует взаимозависимость. Если фирма-олигополист произведет слишком мало продукции, то цены на нее будут выше. Если наоборот увеличит выпуск, то цены снизяться и могут вызвать агрессивную реакцию других олигополистов.

Олигополисты как бы нах-ся в одной лодке, они  слишком крупны и несогласованные движения опасны. Однако у них нет возможности договориться между собой, т.к сговор  воспрещается антимонопольным законодательством.. Поэтому важно уметь предвидеть или предугадывать поведение своих конкурентов.

В эк.теории выделяют несколько моделей поведения олигополистов:

1. Ломанная кривая спроса. В данной модели анализируется реакция олигополистов на изменение поведения их конкурента. При повышении или снижении цен данной фирмой конкуренты могут оставить без внимания ее действия  сохраняют прежний объем выпуска. При этом данная фирма  при снижении своей цены  может расщирить свой объема, при повышении – сократить этот объем. Во втором случае конкуренты могут следовать за фирмой-олигополистом, изменяя цены в ту же сторону. Тогда изменение цены существенно не отразится на объеме спроса на продукцию. Скорее всего в ответ на повышение цены другие фирмы не прореагируют, а при  понижении цены, напротив, последуют за ней, желая сохранить свои доли на рынке.

2. Тайный сговор (картель). Фирмы-олигополисты могут ограничить конкуренцию между собой, а также предотвратить вступление в отрасль новых фирм, заключив тайное соглашение. Предметом соглашение может стать выравнивание или фиксация цен, либо закрепление долей поставок на рынок. Однако картельные объединения недолговечны в связи с антимонопольным законодательством сговор запрещен и велик риск его раскрытия. Во-вторых олигополистам тяжело договориться по цене и объему, т.к даже при выпуске однородной продукции издержки у всех разные. В-третьих участники тайного соглашения имеют серьезное искушение нарушить свою квоту выпуска с целью максимизации своей прибыли. В-четвертых жизнь картеля ограничивается выгодностью сговора, основанной на высоком спросе. Как спрос перестанет расти и начнет снижаться, фирмы будут вынуждены сократить выпуск, издержки возрастут. В таких условиях картельные соглашения разрушаются.

3. Ценообразование по принципу «издержки плюс». Данная модель связана с планированием выпуска и прибыли. Цена на продукцию устанавливается по принципу: средние издержки плюс прибыль в процентах от уровня средних издержек. Размер средних издержек зависит от объема выпуска, а норма прибыли – от вечно колеблющегося  объема продаж. Поэтому фирмы планируют средний объем выпуска 75-80% от полной загрузки производственных мощностей. Используя такую модель, олигополисты с одинаковыми средними издержками могут выравнивать цены и максимизировать совместную прибыль.

4. Лидерство в ценах. Олигополисты координируют свое поведение посредством молчаливого согласия следовать за лидером. Фирма-лидер меняет цены редко и осторожно, учитывая возможности более мелких фирм, идущих в его фарватере. Ведь успех олигополистов заключается в максимизации совместной прибыли.

8. Оптимальный потребительский выбор (кривая безразличия, теория полезности)

Потребитель появляется на рынке с целью приобрести товары, необходимые для удовлетворения его многочисленных потребностей.

Потребительское поведение –  это процесс формирования спроса потребителей на разнообразные товары и услуги с учетом их дохода и личных предпочтений.

На рынке потребитель сталкивается с бесчисленным количеством товаров и услуг, из  которых он должен сформировать свою «потребительскую корзину», т.е. набор товаров, к-й обладает для него определенной полезностью. Полезность – понятие сугубо индивидуальное. То, что полезно для одного человека, может быть абсолютно бесполезно для другого. Однако даже если выбранный нами продукт полезен для потребителя, существуют обстоятельства, ограничивающие возможности покупателя в его приобретении. Такими ограничителями являются цена и доход.
Полезность, являющаяся целью потребления, представляет собой свойство экономических благ удовлетворять потребности, приносить удовольствие, удовлетворение от потребления. Различают общую и предельную полезность.

Общая полезность – это сумма полезности отдельных частей блага.

Предельная полезность – это полезность последней части блага, имеющейся в распоряжении потребителя.

Падение предельной полезности по мере приобретения потребителем дополнительных единиц определенного товара известно под названием закона убывающей полезности Госсена.

Потребительский выбор – это выбор, максимизирующий функцию полезности рационального потребителя в условиях ограниченности ресурсов (денежного дохода).

Максимизация полезности заключается в том, что потребитель с определенными ограничениями (доход, цены) выбирает такой набор благ и услуг, к-й одинаково полно удовлетворяет имеющиеся потребности, т.е. не существует потребности, удовлетворенной больше или меньше, чем другие.
Исходным инструментом анализа потребительских предпочтений являются кривые безразличия. Они представляют собой совокупность точек на координатной плоскости, каждая из которых яв-ся потребительским набором, обеспечивающим потребителю одинаковый уровень удовлетворения его потребностей (одинаковую полезность). Форма кривой безразличия отдельного потребителя опр-ся исключительно его вкусами и предпочтениями и не зависит от одного потребителя.

Для любого набора А всегда существует набор В, более предпочтительный для потребителя. Это означает, что у потребителя нет порога насыщения и он всегда предпочитает иметь большее ко-во товаров меньшему. При этом, если кол-во хотя бы одного из товаров, входящих в потребительскую корзину, возрастает, уровень кго удовлетворения увеличивается.

9. Полезность и ее измерение. Оптимальный потребительский выбор


Полезность, являющаяся целью потребления, представляет собой свойство экономических благ удовлетворять потребности, приносить удовольствие, удовлетворение от потребления. Различают общую и предельную полезность.


Общая полезность – это сумма полезности отдельных частей блага. С ростом кол-ва блага, к-м располагает потребитель, растет общая полезность, но при  этом темпы увеличения общей полезности замедляются.


Предельная полезность – это полезность последней части блага, имеющейся в распоряжении потребителя.


Падение предельной полезности по мере приобретения потребителем дополнительных единиц определенного товара известно под названием закона убывающей полезности Госсена.


Потребительский выбор – это выбор, максимизирующий функцию полезности рационального потребителя в условиях ограниченности ресурсов (денежного дохода).


Максимизация полезности заключается в том, что потребитель с определенными ограничениями (доход, цены) выбирает такой набор благ и услуг, к-й одинаково полно удовлетворяет имеющиеся потребности, т.е. не существует потребности, удовлетворенной больше или меньше, чем другие.


Исходным инструментом анализа потребительских предпочтений являются кривые безразличия. Они представляют собой совокупность точек на координатной плоскости, каждая из которых яв-ся потребительским набором, обеспечивающим потребителю одинаковый уровень удовлетворения его потребностей (одинаковую полезность). Форма кривой безразличия отдельного потребителя опр-ся исключительно его вкусами и предпочтениями и не зависит от одного потребителя.


Для любого набора А всегда существует набор В, более предпочтительный для потребителя. Это означает, что у потребителя нет порога насыщения и он всегда предпочитает иметь большее ко-во товаров меньшему. При этом, если кол-во хотя бы одного из товаров, входящих в потребительскую корзину, возрастает, уровень кго удовлетворения увеличивается.

10. Понятие и структура издержек. Издержки в долгосрочном периоде


Принимая  решение об исп-и ограниченных ресурсов в данном производстве производитель должен сделать выбор между альтернативными способами  исп-я этих ресурсов. Речь идет об альтернативных издержках – т.е. альтернативная ст-ть (ценность) ресурсов при наилучшем альтернативном варианте их применения.


Основная часть затрат фирмы представляет собой явные издержки – денежные выплаты поставщикам факторов производства (фактические расходы на обор-е, сырье, энергию, полуфабрикаты, зар.плату, аренду и т.д.).


Вместе с тем, часто фирма исп-ет ресурсы, к-е принадлежат ей самой (основ.средства, собст.помещения, навки  владельца и т.п.) Фирма не несет денежных расходов на оплату этих ресурсов, однако она отказывается о  альтерантивного исп-я этих ресуров, т.е. могла бы получить доход. Такие альтернативные издержки исп-я ресурсов, принадлежащих самой фирме, наз-ся неявными издержками.

· 
Существует также деление издержек на прямые и косвенные:

· прямые издержки – к-е можно полностью отнести к товару или услуге (ст-ть сырья, материалов, зар/плат рабочих и др. затраты непосредственно связанные с выпуском данного товара или услуги);

· косвенные (накладные) издержки – не связанные напрямую с тем или иным товаром, а относятся к фирме в целом (расходы на содержание управленческого аппарата, аренда помещений, амортизация, проценты за кредит и т.п.)


Издержки делятся на зависящие и не зависящие от объемов произведенной продукции.


Постоянные издержки производства  FC (косвенные издержки) не зависят от величины производства, существуют при нулевом объеме производства (стоимость оборудования, аренда, процент, займы, налоги, расходы по охране, зарплата управленческого персонала).


Переменные издержки производства VC (прямые издержки) зависят от кол-ва произведенной продукции и складываются из сырья, материалов, топлива, зарплаты рабочих и  т.п.


Валовые (суммарные) издержки производства  ТС – это сумма денежных расходов на производство опр-о объема продукции, совокупность постоянных и переменных издержек.


Деление издержек на постоянные и переменные  подразумевает условное выделение краткосрочного и долгосрочного периодов в деят-сти фирмы.  Под краткосроч. Понимают такой период в работе фирмы, когда часть ее изде ржек  яв-ся постоянными. В это период фирма не покупает нового оборудования, не строит новых зданий и т.д. В долгосрочном периоде она может расширить свои масштабы, поэтому в данном периоде все ее издержки яв-ся переменными.


Неравномерное изменение валовых издержек приводит к тому, что меняются по мере роста объема производства и издержки на единицу продукции – средние издержки. АС = ТС/Q. Кривая средних издержек имеет U –образную форму, предприниматель стремится их минимизировать. Сначала средние издержки очень высоки. Это связано с тем, что большие постоянные издержки распределяются на незначительный объем продукции. По мере роста производства постоянные издержки приходятся на все большее число единиц продукции, и средние издержки быстро падают, доходя до минимума в точке М. По мере роста объема производства основное влияние на величину средних издержек начинают оказывать не постоянные, а переменные. Поэтому вследствие закона убывающей доходности кривая начинает идти вверх.
Кривую АC можно получить, если суммировать кривую средних постоянных издержек AFC = FC/Q  и кривую средних переменных издержек  AVC = VC/Q.




Средние издержки фирмы


В долгосрочном временном интервале фирма может менять все используемые факторы производства. Иными словами, все издержки будут выступать в качестве переменных. Анализ изменения долгосрочных издержек важен для выбора стратегии фирмы в области масштабов своей деят-сти. Например, стоит  создавать для выпуска заданного объема товаров одно крупное или несколько мелких?

Эффект масштаба производства – выигрыш, получаемый в результате снижения средних издержек производ
ства на единицу продукции по мере увеличения  ее выпуска.

Если фирма расширяет производство, то на  начальном этапе сказывается положительный эффект масштаба и 

издержки на единицу продукции снижаются. Это происходит за счет преимуществ специализации труда работников, возможности исп-я более производительного обр-я и т.д. Однако при дальнейшем увеличении размера предприятия эффект масштаба становится отрицательным, средние издержки увеличиваются.

Эффект масштаба проявляется в отдельных отраслях по-разному. Существуют отрасли, где средние издержки 
достигают минимума при очень большом объеме выпуска продукции, достаточном для удовлетворения рыночного спроса. В них целесообразно существование одной крупной фирмы. Это отрасли так называемых естественных монополий (электро-, газо- и водоснабжение крупного города). Их деятельность регулируется гос-вом.


В нек-ых отраслях кривые средних долгосрочных издержек вначале быстро снижаются, а затем достаточно долго остаются на одном уровне – горизонтальные участки. На таких участках отдача от роста масштабов производства яв-ся постоянной, и могут существовать и эффективно работать как мелкие, так и крупные фирмы (пр-во обуви, одежды, магазины).

11. Понятие производственной функции, ее разновидности. Леонтьевская ПФ

В реальной жизни в пределах используемой технологии предприниматель стремится найти лучшее сочетание 

факторов производства (труд, земля, капитал). Отношение между любым набором факторов производства и максим.возможным объемом продукции, производимой из этого набора факторов, характеризует производственную функцию. Ее можно исп-ть для опред-я миним.кол-ва затрат, необходимых для производства любого данного объема товаров.  Q = f (L-труд,  K-капитал, M-материал).


ПФ суммирует только технологически эффективные приемы комбинирования ресурсов для обеспечения максим.выпуска продукции. Любое усовершенствование в технологии производства, способствующее росту производительности труда, обусловливает новую производственную функцию.



Модификацией ПФ яв-ся изокванта – кривая, геометрическое место точек, соответствующих всем вариантам производственых факторов, исп-е к-х обеспечивает одинаковый объем выпуска продукции.




Карта изоквант

Анализ дея-ти предприятия зависит от периода времени, в течение к-ого реализуется производственная функция. Различают краткосрочный период  (в теч-е к-ого производственные факторы остаются фиксированными) и долгосрочный период  (отрезок времени, достаточный для внесения изменений во все факторы производства).

Доглас и Солоу обосновали необх-сть эк.развития на основе «вложения в человеческий капитал». Увеличение затрат труда на 1% обеспечивает ¾ прироста выпущенной продукии, а увеличение затрат капитала на 1% дает возможность получить ¼ приротса. Указанные индекс (3/4 и ¼) называют агрегатными, а зависимость между выпуском продукции и факторами производства – агрегатной функцией производства Дугласа-Солоу.

12. Понятие рыночного равновесия (модели Маршалла и Вальраса), паутинообразная модель

13. Построение кривых индивидуального и рыночного спроса

Спрос – это отражение потребностей людей в тех или иных товарах, услугах, их желание это купить. Потре
бителей интересует не товар вообще, а товар по приемлемой цене. Говорят не об абсолютном спросе, а платежеспособном спросе, к-й характеризует не только желание, но и возможность купить товар.

 
Спросом наз-ся кол-во товара, к-е будет куплено за приемлемую цену и определенный промежуток времени.






1- изменение объема спроса, 2 -  изменение спроса


График спроса


Кривая иллюстрирует закон падающего спроса. Суть закона состоит в том, что если цена какого-либо товара повышается при неизменности других условий рынка, то и спрос на эти товары уменьшается. Или, если на рынок поступает больше товаров, то при прочих равных условиях цена на него уменьшается. . Величина  спроса меняется тогда, когда изменяется только цена данного товара. Характер спроса меняется тогда, когда изменяются факторы, к-е принимались ранее постоянными.


Графически изменение объема спроса выражается в «движении по кривой спроса». Изменение же спроса выражается в «движении самой кривой спроса», в ее смещении.


Рыночный спрос – суммарное значение всех индивидуальных требований определенного товара или услуги. В основе рыночного спроса лежит спрос индивидуальный, а значит, он опр-ся факторами, воздействующими на требования отдельных покупателей. Объем спроса на рынке зависит не только от цены товара, он и от доходов покупателей, их вкусов и ожиданий и цен на взаимозависимые товары и число потребителей.


Чтобы получить кривую рыночного спроса, суммируют индивидуальные кривые спроса по горизонтали. Т.е. чтобы найти общее требуемое кол-во продукта при каждой возможной цене, складывают индивидуальное кол-во по горизонтальной оси.


Графически изменение объема спроса выражается в «движении по кривой спроса». Изменение же спроса выражается в «движении самой кривой спроса», в ее смещении.


При изменении цены с Р1 до Р2, когда все факторы кроме цены постоянны, движение осущ-ся вниз по кривой спроса, увеличивая кол-во покупаемого товара от Q1 до  Q2.
Изменение спроса (сдвиг кривой Д1Д1) показывает, что покупатели приобретают больше продукции при той цене. Так, при той же цене Р1 покупатель будет приобретать уже кол-во товара равное Q2.

Сдвиг кривой спроса обусловлен изменением цен товаров-заменителей, изменение ожидания относительно будущих цен или степени его дефицитности, сезонные колебания, изменение численности и состава населения, от вкусов.

При каждом изменении неценового фактора кривая спроса смещается. Каждое изменение, к-е увеличивает 

объем спроса при любой возможной цене, сдвигает кривую спроса вправо. Аналогично, любое изменение, к-е уменьшает объем спроса при каждой возможной цене, приводит к смещению кривой спроса влево.

14. Предельные издержки и кривая предложения в краткосрочном периоде

Предельные издержки – это дополнительные издержки на производство каждой доп. единицы продукции по 

сравнению с данным объемом выпуска. Они равны приросту переменных издержек, если предполагается, что постоянные издержки неизменны.


МС =  VC/ Q, где VC – прирост переменных издержек, Q – вызванный ими прирост объема производства.


При росте объема производства и продаж, издержки фирмы могут изменяться: равномерно, с ускорением, с замедлением.
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Предельные издержки фирмы Q


Для расширения производства фирме необходимо больше сырья, материалов, энергии и  т.п . часть ее издержек остается постоянной: арендная плата, страх.взносы, ст-ть используемого обр-я. В краткосрочном периоде, когда издержки можно разделить на постоянные и переменные действует закон убывающей отдачи: непрерывное увеличение исп-я  одного ресурса в сочетании с неизменным кол-вом других ресурсов на определенном этапе приводит к  прекращению роста отдачи от него, а затем и к ее сокращению.


Сначала предельные издержки сокращаются, оставаясь ниже средних издержек. Это объясняется тем, что если издержки на единицу продукции убывают, след-о каждый последующий продукт стоит меньше средних издержек предшествующих продуктов, т.е. средние издержки выше предельных. Последующий рост средних издержек означает, что предельные издержки становятся выше предшествующих средних издержек. Линия предельных издержек пересекают линию сред.издержек в ее миним. Точке М.


Производство доп.единицы продукции, порождая доп.издержки, с др.стороны, приносит и доп.доход, выручку от ее продажи.  В условиях свободной конкуренции производитель не может повлиять на уровень рыночной цены и, след-о, продает любое кол-во свой продукции по одной и той же цене. Это значит, что доход от продажи доп.единицы будет при любом объеме одинаков, т.е. предельный доход будет равен цене: MR = P
15. Равновесие конкурентной отрасли. «Вход» и «Выход» фирм.

16. Равновесная цена. Выигрыш производителя и потребителя. Последствия гос-ого вмешательства в рыночное равновесие

Равновесие  - это ситуация на рынке, когда предложение и спрос совпадают или эквивалентны при 

приемлемой для потребителя и производителя цене.


Точка Е показывает, что здесь спрос и предложение уравновешиваются. Равновесная цена означает, что товаров произведено столько, сколько требуется покупателям.

Р -цена

Q –объем


Такое равновесие яв-ся выражением максим.эф-сти рыночной эк-ки, ибо в состоянии равновесия рынок сбалансирован. Ни у продавца, ни у покупателя нет внутренних побуждений  к его нарушению. Наоборот, при любой другой цене, отличной от цены равновесия, рынок не сбалансирован, и покупатели и продавцы стремятся изменить ситуацию на рынке.


Если реальная рыночная цена будет больше равновесной (Р1), то объем спроса при такой цене Q1, будеи меньше объема предложений  Q2. В этом случае производители предпочтут скорее снизить цену, чем продолжать выпуск продукции в объеме, существенно  превышающем объем спроса. Избыток предложения (Q2-Q1) будет оказывать понижающее давление на цену.


Если реальная цена на рынке будет ниже равновесной (Р2), то объем спроса Q4 окажется больше объема предложения Q3, товар станет дефицитным. Отдельные покупатели предпочтут заплатить более  высокую цену. В результате избыток спроса (Q4-Q3) будет оказывать давление на цену.


Этот процесс будет продолжаться до тех пор, пока цена не установится на равновесном уровне РЕ, при к-ом объемы спроса и предложения равны.

17. Рынок монополистической конкуренции. Особенности. Реклама и продвижение товара

18. Спрос на факторы производства. Оптимальный выбор

В основе спроса на факторы производства лежит доход, к-й фирма стремится получить, производя с помощью 

этих факторов различные товары и услуги. Это означает, что фирма предъявляет спрос на ресурсы лишь постольку, поскольку потребитель нуждается в товарах, произведенных с помощью этих ресурсов, а не наоборот.

Природные ресурсы (земля, нефть, вода, лес, газ и др.) исп-ся в производстве и составляют его фактор. Эти 

Ресурсы редки, и во многих случаях их запасы с каждым днем уменьшаются.


Труд как фактор производства охватывает всевозможные способности и навыки человека, к-е можно использовать при производстве благ и услуг. Речь идет не о труде как целесообразной деят-сти человека, а о рабочей силе.


Рабочая сила – совокупность физ. И духовных сил человека, его способностей к труду. Потребление рабочей силы в процессе производства и есть труд, или целесообразная деят-сть человека, направленная на изменение предметов природы, приспособление их к человеческим потребностям.


Капитал как фактор производства состоит из зданий и сооружений, оборудования, инструментов, транспортных средств, полуфабрикатов, используемых в производстве.


Сами по себе земля, труд и капитал не могут ничего создать. Человек, к-й берет на себя ответственность и риск за исп-е этих факторов производства и решает, как распорядиться данными ресурсами, наз-ся предпринимателем. Чтобы принять правильные решения в организации и управлении фирмой, он должен обладать предпринимательскими способностями, являющимися четвертым фактором производства. Риск неизбежен, поскольку предприниматели покупают и исп-ют факторы производства без какой-либо гарантии, что деньги, к-е они получат от продажи своей продукции покроют их затраты. У них нет уверенности, что они получат прибыль. Только ожидание прибыли заставляет их идти на риск и принимать ответственность за свои решения.

В эк.теории постиндустриального общества в качестве факторов производства выделяют также информационные и экономические, экологические факторы.


Производственные возможности эк.системы ограничены редкостью применяемых ресурсов, к-я по мере развития общества не только сохраняется, но и возрастает. Это обусловлено тем, что истощаются невоспроизводимые природные ресурсы, потребление не дает новых импульсов для развития производства новых товаров и услуг. Качественные хар-ки последних меняются, что вызывает рост потребностей в потребительских товарах и инвестициях. Но так как ресурсы ограничены, то общество должно делать выбор. Выбирая, общество вынуждено от чего-то отказаться, чем-то поступиться, т.е. принести некую жертву, чтобы получить желаемый результат.


То от чего мы отказываемся, называется вмененными (скрытыми) издержками достижения выбранного обществом результата. Если эк.ресурсы исп-ся для стр-ва жилых домов, то вмененными издержками будут больница, школа, библиотека, к-е могли бы быть построены за счет тех же ресурсов. Общество может абсолютно все ресурсы направить на стр-во жилых домов, а может снизить объем этого стр-ва, с тем, чтобы строить также больницы и школы. Таким образом, объемы стр-ва жилых домов и больниц и др.зданий не только альтернативны, но и взаимодополняемы. Значения альтернативных возможностей проиллюстрированы на графике границы производственных возможностей, или трансформации. Кривая производственных возможностей  (трансформации) : A, B, C, D, E, F – граница производ.возможностей, свидетельствует об эффективном исп-е природ.ресурсов.  Эк.смысл трансформации состоит в том, что общество осуществляет технологический выбор в экономике, в данном случае между стр-вом жилых домоы и больниц путем перераспределения ресурсов.


Кол-во больниц, школ и т.д.


Точка М – неудачное исп-е произ.ресурсов, N -  вообще неосуществимо, так как эта точка лежит за границей производ.возможностей.


Основной проблемой эффективного функционирования эк.системы яв-ся проблема выбора. Суть ее  в том, что если каждый используемый для удовлетворения многообразных потребностей фактор ограничен, то всегда существует проблема альтернативности его исп-я и поиска лучшего сочетания факторов производства.

Люди всегда стояли перед дилеммой: «редкие, ограниченные ресуры – неограниченные потребности человека в разнообразных благах».


Но если увелич-ся ресуры и улучшаются технологии, площадь фигуры OAF растет, кривая ABCDEF сдвигается вверх вправо до положения A1F1.


Производство возможно только при введении в производственный процесс всех факторов. Ни один фактор в отдельности не может произвести продукт. Отсюда вытекает, что спрос на факторы производства яв-ся взаимозависимым.

19. Эластичность спроса. Показатели. Примеиение

Спрос – это отражение потребностей людей в тех или иных товарах, услугах, их желание это купить. Потре
бителей интересует не товар вообще, а товар по приемлемой цене. Говорят не об абсолютном спросе, а платежеспособном спросе, к-й характеризует не только желание, но и возможность купить товар.


Спросом наз-ся кол-во товара, к-е будет куплено за приемлемую цену и определенный промежуток времени.


На величину спроса, его структуру и динамику влияют многие факторы экономического, социального и технологического хар-ра.


Между рыночной ценой товара и тем его кол-вом, на к-е предъявляется спрос, всегда существует опр-ое соотношение. Высокая цена товара ограничивает спрос, уменьшение цены обуславливает возрастание спроса. Величина  спроса меняется тогда, когда изменяется только цена данного товара. Характер спроса меняется тогда, когда изменяются факторы, к-е принимались ранее постоянными.







1- изменение объема спроса, 2 -  изменение спроса




График спроса


Графически изменение объема спроса выражается в «движении по кривой спроса». Изменение же спроса выражается в «движении самой кривой спроса», в ее смещении. Сдвиг кривой спроса обусловлен изменением цен товаров-заменителей, изменение ожидания относительно будущих цен или степени его дефицитности, сезонные колебания, изменение численности и состава населения.


Спрос на различные товары отличаются друг от друга по степени чувствительности к изменению факторов, определяющих их. 

Мерой такого изменения служит коэффициент эластичности спроса (ED) = Процент роста Q / Процент падения Р

Эластичность спроса по цене характеризует степень зависимости объема покупаемого товара Q от колебания рыночных цен Р. Качественно можно выделить три варианта этой зависимости. 

5. Когда снижение цены вызывает такое увеличение объема, что общая выручка Q*P возрастает, говорят об эластичном спросе (эластичность больше единицы);

6. Когда снижение цены Р в точности компенсируется соответствующим рынком Q так, что общая выручка остается неизменной, то речь идет о единичной эластичности (эластичность равна единице);

7. Когда снижение цены обусловливает незначительный рост объема так, что общая выручка падает, то мы имеем дело с неэластичным спросом (эластичность меньше единице, но больше нуля).

Высокая эластичность спроса означает, что покупатели чрезвычайно чувствительны к любому изменению 

цены. Спрос яв-ся неэластичным, когда процентное изменение величины спроса меньше процентного изменения цены.


Эластичность зависит от многих факторов. Она ВЫШЕ на товары:

· у к-ых больше заменителей (субститутов) (одним из самых неэластичных товаров яв-ся соль, т.к ее нельзя заменить другим товаром);

· чем больше разнообразных возможностей его исп-я.

Эластичность НИЖЕ на товары:

· удовлетворение к-ми насущнее;

· к к-м ограничен доступ.

Значение эластичность спроса по цене имеет важное значение для поведения предпринимателя, выбора цены. 

Если спрос на товар эластичен, то производителю выгодно понижение цены, так как в этом случае его выручка будет возрастать. Когда же спрос неэластичен, то производителю выгодно повышать цену на него, так как только в данном случае выручка может увеличиться.


На эластичность спроса влияют и доходы покупателей. Поэтому можно говорить об эластичности спроса по доходу. Коэф.эластичности спроса по доходу показывает на сколько процентов увеличится (уменьшится) спрос при увеличении (уменьшении) доходов потребителя на 1%.

20. Эффект дохода и эффект замещения

Конфигурация кривой спроса  и закономерности потребительского поведения могут быть объяснены при помощи двух известных  в эк.теории эффектов: эффекта дохода и эффекта замещения.
Эффект дохода показывает, как изменяется реальный доход потребителя и его спрос при изменении цен на товары. При снижении цен на один товар можно купить или большее кол-во этого же товара, или купить дополнительно другой товар. Понижение цены сделало покупателя реально богаче и позволило расширить объем спроса, в чем и заключается эффект дохода. Даже после того, как рост спроса данного потребителя приостановился, при дальнейшем снижении цены сумма покупок увеличивается в связи тем, что люди с более низким уровнем дохода начнут удовлетворять свои потребности.

Эффект замещения демонстрирует взаимосвязь между относительными ценами товаров и объемом спроса потребителя. Снижение цен на один товар, при неизменном уровне цен на другие товары означает их относительное удешевление по сравнению с другими. Потребитель начнет замещать относительно более   дорогие продукты покупкой более дешевых  в большем объеме.

Эффект дохода и эффект замещения действуют не изолировано, а во взаимодействии с друг другом, и в различных ситуациях может преобладать более сильное влияние одного из них. В ситуация с покупкой нормальных товаров (товаров, спрос на к-е увеличивается по мере роста дохода потребителя) эффект дохода и эффект замещения действуют в одинаковом направлении, вызывая больший объем спроса при снижении цен на товары. Но существуют так называемые низшие, или низкокачественные товары, чьи потребительские качества невысоки (маргарин, папиросы и т.д.). В случае изменения цен на такие товары эффект дохода и эффект замещения действуют в противоположных направлениях. С одной стороны, снижение цен, например, на низкокачественные папиросы будет вести к росту спроса на них (эффект замещения). С другой стороны, вследствие действия эффекта дохода потребитель хоть и ненамного, но стал богаче. А богатый человек сокращает или исключает из своего потребления низкокачественные товары. 
Как правило, если низшие товары занимают незначительное место в общем объеме потребительских расходов, то эффект замещения «перевесит» эффект дохода и потребитель будет покупать большее кол-во таких папирос. Кривая спроса на низший товар по-прежнему (как и в случае с нормальными товарами) будет иметь отрицательный наклон.
Если низший товар занимает значительное место в структуре потребления (товар Гиффена), то при снижении цены на такой товар происходит  уменьшение спроса, а при увеличение цены – повышение спроса (эффект Гиффена). В данном случае эффект дохода не перевешивает эффект замещения.

Имеются и другие исключения из закона спроса. Так, с одной стороны, некоторые потребители могут сокращать свой спрос на товар при снижении его цены, поскольку данный товар становится более доступным, масштабы его потребления растут, а данная категория потребителей не хочет быть «как все» (эффект сноба). С другой стороны, спрос на эксклюзивные дорогостоящие товары может даже возрасти, если цены на них увеличатся, так как богатый покупатель приобретает эти товары прежде всего из-за престижных соображений (эффект Веблена).

21. Эффект отдачи от масштаба производства

В долгосрочном временном интервале фирма может менять все используемые факторы производства. Иными словами, все издержки будут выступать в качестве переменных. Анализ изменения долгосрочных издержек важен для выбора стратегии фирмы в области масштабов своей деят-сти. Например, стоит  создавать для выпуска заданного объема товаров одно крупное или несколько мелких?

Эффект масштаба производства – выигрыш, получаемый в результате снижения средних издержек производ
ства на единицу продукции по мере увеличения  ее выпуска.

Эффект масштаба будет положительным, если при увеличении размеров предприятия средние издержки уменьшаются, и отрицательным – если они увеличиваются.

· Экономия, обусловленная расширением масштабов производства, вызвана тем, что:

· по мере роста размеров предприятия увеличиваются возможности исп-я преимуществ специализации в производстве и управлении;

· на крупном предприятии может применяться высокопроизводительное и дорогостоящее оборудование;

· больше возможности для диверсификации деятельности (расширение ассортимента), развития побочных производств, выпуска продукии на базе отходов основного производства.

Отрицательный эффект масштаба возникает в связи с нарушением управляемости в чрезмерно крупной фирме:

· снижается эффективность взаимодействия между ее отдельными подразделениями, фирма становится «неповоротливой», теряет гибкость;

· затрудняется контроль за реализацией решений, принимаемых руководством фирмы;

· в отдельных подразделениях возникают локальные интересы, противоречащие интересам фирмы в целом;

· с ростом размеров фирмы увеличиваются издержки на передачу и обработку информации, необходимой для принятия решений.

Если фирма расщиряет производство, то на  начальном этапе сказывается положительный эффект масштаба и издержки на единицу продукции снижаются. Это происходит за счет преимуществ специализации труда работников, возможности исп-я более производительного обр-я и т.д. Однако при дальнейшем увеличении размера предприятия эффект масштаба становится отрицательным, средние издержки увеличиваются.
Эффект масштаба проявляется в отдельных отраслях по-разному.

Существуют отрасли, где средние издержки достигают минимума при очень большом объеме выпуска продукции, достаточном для удовлетворения рыночного спроса. В них целесообразно существование одной крупной фирмы. Это отрасли так называемых естественных монополий (электро-, газо- и водоснабжение крупного города). Их деятельность регулируется гос-вом.

В нек-ых отраслях кривые средних долгосрочных издержек вначале быстро снижаются, а затем достаточно долго остаются на одном уровне – горизонтальные участки. На таких участках отдача от роста масштабов производства яв-ся постоянной, и могут существовать и эффективно работать как мелкие, так и крупные фирмы (пр-во обуви, одежды, магазины).
Анализ издержек фирмы яв-ся необходимым, но не достаточном условием при планировании выпуска продукции на ближайшее время и перспективу. Минимизация издержек – это не самоцель, а лишь средство повышения прибыли или сокращение убытков, а в конечном счете – обеспечение стабильности и устойчивости положения фирмы в рыночной экономике.




Долгосрочные средние издержки фирмы

